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Wszystko czego potrzebujesz sie dowiedzie¢, najlepiej dowiedziec sie od najlepszych.
Dzieki ich wiedzy zaczniesz konstruowac najlepsze strategie w firmie.

NIE MOZE CIEBIE ZABRAKNAC!
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Marketing sie zmienit.
| juz nie bedzie taki sam.

Jesli tkwisz w mentalnym,
analogowym rozumieniu jego zasad
- nie masz szans przetrwania.
Fale dynamicznych, rewolucyjnych procesow
zalejg Cie, porwa i wyrzucg gdzies
na zarosniety brzeg. Jesli rzeczywiscie

chcesz by¢ konkurencyjny na rynku,
nie mozesz opierac sie
zachodzacym zmianom.

Zaprezentowane rozwigzania mozna bedzie zaczg¢ praktykowac
juz tego samego dnia!

Serdecznie zapraszamy do udziatu!

Kierownik projekfu - Agnieszka Spychata, fel. 22 4630528, agnieszka.spychala@rp.pl
Kierownik sprzedazy - Agnieszka Dziamatek, tel. 224630458, agnieszka.dziamalek@rp.pl
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8:30

NAJLEPSI AY
Z NAJLEPSZYCH

Rejestracja uczestnikow. Poranna kawa i networking 9

9:00

Radykalna redefinicja mediow oraz jej wptyw na budowanie relacji MEDIA-PR
Michat Szutdrzynski - zastepca redaktora naczelnego, dziennik ,,Rzeczpospolita”

e Jakrewolucja fechnologiczna wptywa na prace mediow?

e Jak zmienia sie dzi$ praca dziennikarza?

e Jak zmieniajg sie oczekiwania dziennikarzy od PR?

9:30

Przysztos¢ kreatywnosci i dlaczego nie jest nig Al (do 2029 roku)
Pawet Merecz - Dyrektor Kreatywny, Agencja Reklamowa Publicis

10:30

Przerwa na kawe i herbate 9

10:45

Jakie sa dzisiaj r6znice miedzy PR’em a marketingiem?
I dlaczego digitalizacja nie utatwia znalezienia odpowiedzi na to pytanie
Pawet Modzelewski - head of strategy, 24/7 Communication
e Cofojestnowy PR? I czemu ,nowym” okreslamy cos$, co frwa dekade?
e Jak PR moze wyrdznic sie od marketfingu i czemu jest fo bardzo istotne, zeby dostrzec fe elementy
(wiarygodnos¢, long term vs szybkie efekty, zarzadzanie reputacig vs bezposredni wptyw)?
Jakie sg cechy wspolne PR z marketingiem i jak te dwie kwestie sie uzupetniajg?
Jak mozemy zwiekszy¢ efektywnos¢ dziatan PR wykorzystujgc wiele obecnych narzedzi
(video, precyzyjniejsza mierzalno$¢, nowa konsumpcja mediow, szybkos¢ informacii)?

11:30

Komunikacja w erze algorytmoéow
Zofia Bugajna-Kasdepke - cztonkini zarzadu ds. rozwoju biznesu w Europie Srodkowo-Wschodniej,
MSL GROUP

e Jak przygotowac sie do zmian i zostac liderem innowacji?

e  Kfore rozwigzania Al mozna wdrozyc€ juz teraz?

e (CzyjestesSmy gofowi narzecznika prasowego Al?

e Jakie nowe wyzwania przyniesie algorytmizacja dziatan PR?

12:30

Przerwa na lunch eO

13:15

Dynamiczny monitoring jako narzedzie antykryzysowe. Jak monitorowa¢ media
i media spotecznosciowe, by przeciwdziata¢ kryzysom i reagowac na czas?
Sebastian Bykowski - wiceprezes zarzadu, dyrektor generalny,

PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw
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14:00 Boty kochajg Instagram. Instagram kocha boty? Bot influencerzy w kulturze obrazkowej
czyli Instagramowicze a efektywnos¢ kampanii
Jakub J6zwicki - influencers relationship manager, Leo Burnett Group
e Nacozwracat uwage przy wyborze influencera?
e Jakrozpoznact fatszywych "wptywowy" oraz jakich "szfuczek" uzywajg instagramowicze,
by zyskat miano popularnych?
e O pofencjale kultury obrazkowej w ujeciu markefingowym i o zagrozeniach wynikajgcych
z angazowania fake influencerow
14:45 Przerwa na kawe i herbate 9
15:00 Komunikacja w social media przy udziale botéw. Czy powinni$my sie ba¢?
Mateusz Czech - markefing manager, Brand24
e Nacozwrocit uwage planujgc komunikacje przy udziale botow?
e Jak wyglada komunikacja przy udziale botéw?
e (o boty moga zrobic dla Twoich social media?
15:45 Wizerunek ekspercki w pozycjonowaniu stron internetowych. Jak sprawi¢, aby poziom
ruchu z Google byt adekwatny do autorytetu w Twojej dziedzinie
Szymon Stowik - inbound marketer/management, TAKAOTO
Tradycyjne elementy opftymalizacji i pozycjonowania
e Nowe czynnikiw SEO i spekulacje zwigzane z przysztoscig algorytmow
e Jak Google w praktyce mierzy ,eksperckosc”?
e  Jak przekonat Google, ze jestesSmy eksperfami i zastugujemy na fopowe pozycje?
e Jakie sgtradycyjne elementy optymalizacji i pozycjonowania?
e Jakmoze kszfattowac sie przysztos¢ algorytmu Google?
16:30 Zakonczenie | dnia wydarzenia
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8:30

NAJLEPSI AY
Z NAJLEPSZYCH

Rejestracja uczestnikow. Poranna kawa i networking 9

9:00

Hejtem w twarz, prawda w epoce postprawdy

Jacek Kotarbinski - ekspert w zakresie marketingu, kotarbinski.com

Komu dzis wierzysz? Kfo wptywa na Twoje opinie?

Czy zyjesz w Swiecie stereotypow?

Czy nasze postawy, wybory i obraz Swiata ksztattowane sg w oparciu o fo, co przeczytamy w Infernecie?
lle winternecie jest prawdy, manipulacji, fatszu czy niewinnego wywierania wptywu?

Czy stajemy sie tym, co czytamy, co oglgdamy, czego stuchamy?

10:00

Personal branding na LinkedIn. Jak robi¢ to dobrze?

Jacek Kotarbinski - ekspert w zakresie marketingu, kotarbinski.com
e Jak budowaC marke osobistg w tym medium za pomocg narzedzi natywnych serwisu?
e Jakciggat uwage uzytkownikow i prowadzi¢ dyskusje na LinkedIn?

10:45

Przerwa na kawe i herbate 9

11:00

Jak szukaé nowych przestrzeni i form wyrazu przy (pozornie) ograniczonych
mozliwosciach prawnych?
Tomasz Kaczynski - partner, Domanski Zakrzewski Palinka

e  Kiedy kancelaria prawna moze stac sie sprzymierzencem dziatu komunikacji? Case studies.

12:00

PR jako strategiczna funkcja rozwoju biznesu na przyktadzie dziatan Grupy Zywiec
Magdalena Brzezifiska - Grupa Zywiec

12:45

Przerwa na lunch e'

13:15

Co jest wyzwaniem w konfekscie marki korporacyjnej w erze
natychmiastowej weryfikacji?
Pawet Bylicki - CEO, Public Dialog
e Dlaczego marki bez strategicznie zarzgdzanej komunikacji korporacyjnej nie nawigza relacji
ze wszystkimiinferesariuszami?
e Jak planowac komunikacje korporacyjna i jak uktadac strategie?

14:15

Tworzac portfolio produktéw poznaj ich odbiorce,

czyli od Konsumenta Obojetnego do Podejmujgcego Decyzje

Anna Miotk - dyrektor ds. komunikacji, Polskie Badania Internetu
e  Jakie frudnosci napotykasz w pomiarze efektywnosci dziatan markefingowych i PR?
e Czy mozliwe sg wspolnie mierniki efektywnosci?

15:00

Przerwa na kawe i herbate 9

15:15

Fake Influencers

Kamil Bolek - dyrektor marketingu, LifeTube
e Kiedy klient przepala swoj budzet, a kiedy dobrze inwestuje kazdg ztotowke?
e Nacozwracat uwage przy wyborze influencera do wspotpracy?

16:00

Zakonczenie wydarzenia, wreczenie certyfikatow CQ?
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Kamil Bolek - dyrektor marketingu, LifeTube

Dyrektor marketfingu w LifeTube, najwieksze] w Polsce agenciji realizujgcej kampanie z youtuberami. Po kilkudzie-
sieciu konferencjach, na ktérych wystepowat i kilkuset godzinach szkolen, ktére poprowadzit, Kamil doszedt do
wniosku, ze pisanie wtasnego bio (i do fego w frzeciej osabie!) jest nieco dziwne i chyba czas z tym co$ zrabic.
Cate swoje doswiadczenie postanowit wiec skroci¢ do ,Dziele sie wiedzg o YouTube, youtuberach i influencer mar-
ketingu. Chefnie podziele sie rowniez z Tobg :)".

Zofia Bugajna-Kasdepke - cztonkini zarzadu ds. rozwoju biznesu w Europie Srodkowo-
Wschodniej, MSL GROUP

Ekspertka z 15-letnim doSwiadczeniem w komunikacji marketingowej i mediach. Jej prognozy i rekomendacje dla
rynku Europy Srodkowo-Wschodniej cenig najwieksze $wiatowe marki. Jest prelegentem na wielu polskich i zagra-
nicznych konferencjach, jurorem konkurséw branzowych miedzy innymi Golden Drum w Stowenii, Cristal Festfival
we Francji, Pravda Festival na Ukrainie, Mi:t&Links. Baltic Communication Awards na totwie. Prowadzi wyktady na
Uniwersytecie Warszawskim, Uczelni tazarskiego, Uniwersytecie SWPS. Zdobyta kilkadziesigt polskich i miedzy-
narodowych nagrod i wyrdznien, miedzy innymi SABRE Award, European Excellence Award, IPRA Golden World
Award, Golden Drum, Ztote Spinacze, Kampania Spoteczna Roku. Creative for Good by the World Economic Fo-
rum’s Global Agenda Council. Doradzata lub tworzyta strategie komunikacji polskich i globalnych marek w wielu
sektforach i rynkach, zarzgdzata projekfami o milionowych budzetach. Wspotpracowata m.in. z najwiekszymi firma-
mi z branzy FMCG, takimi jak P&G, Coca-Cola, LVMH, Pernad Ricard, Carlsberg, Unilever, Reckitt Benckiser i Nivea
Beiersdorf. Do jej klientow nalezg miedzy innymi Netflix, Amazon, Volvo, Adidas, UEFA, Discovery, GSK, Sanofi.
Z obecng firmg zwigzana jest od 2010 r., przeszta szczeble kariery od szefowej dziatu do dyrektfor zarzgdzajacej
MSL. Cztonkini zarzadu, od wrzeénia 2015 r. pracuje w europejskich strukturach MSLGROUP, gdzie odpowiada za
rozwoj biznesu w regionie Europy Srodkowo-Wschodnie.

Sebastian Bykowski — wiceprezes zarzadu, dyrektor generalny, PRESS-SERVICE Monitoring Mediow
Zarzadza najwiekszg w Polsce firmg zajmujgcg sie kompleksowym monitoringiem mediow i analizami medialnymi,
jedng z najwiekszych firm w Europie w tej branzy, nagrodzong tytutem Gazeli Biznesu 2011 i 2015. Wspottworca
i przewodniczacy rady nadzorczej CafeNews S.A., doradca i konsultant. Absolwent Politechniki Poznanskiej na kie-
runku Zarzgdzanie i Marketing oraz Akademii Ekonomicznej w Poznaniu na kierunku Prawo Gospodarcze. Budowat
pierwszg w Polsce firme analityczng Media Navigator, zajmujgca sie nowoczesnym podejsciem do raportowania
w media relations. Stale uczestniczy w tworzeniu i rozwijaniu analiz oraz mefod pomiaru efektow dziatan media
relations. Prowadzi prezentacje na kongresach, konferencjach i warsztatach zwigzanych z tematyka PR, zarzag-
dzania, medidw, sporfu, marketingu. Uhonorowany przez organizatorow Kongresu PR w Rzeszowie wyrdznieniem
za zastugi na rzecz rozwoju nauki i praktyki public relations. Z pasjg i zaangazowaniem wyktada tematy zwigza-
ne z monitoringiem mediéw, zarzgdzaniem informacjg oraz zmianami na rynku mediow na wielu uniwersytetach
i uczelniach niepublicznych w catej Polsce. Wspotautor opracowan i publikacji naukowych z dziedziny marketin-
gu sporfowego, public relafions, zarzgdzania, w tym m.in. ,Leksykonu Public Relations”, ,Badania i pomiar efektow
w public relations”, ,Organizacje i idee — komunikowanie sie w przestrzeni fradycyjnych i nowych mediéw” oraz
,Pierwsze CwierCwiecze. 25 laf public relations w Polsce”.

Pawet Bylicki - CEO, Public Dialog

Absolwent Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego na specjalizacji Marketing
Polityczny i Public Relations. Cztonek Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. Cztonek International Branding
Assaociafion (IBA). Posiada kilkunastolefnie doswiadczenie w PR. Specjalizuje sie w komunikacji korporacyjnej oraz
pozycjonowania firm na rynku. Autor ksigzki: ,Marka korporacyjna i jej komunikacja. Przewodnik po teorii i praktyce”
(2018). Teoretyk i praktyk, prowadzi szkolenia w zakresie zasad wspotpracy z mediami i wystapien publicznych,
wyktadowca na Uniwersytecie Warszawskim, w Szkole Strafegii Marki oraz Collegium Civitas. Juror w miedzyna-
rodowym konkursie POTY (Project of the year by IPRN), Stevie Awards (2016), a fakze Ztotych Spinaczy (Zwigzek
Firm Public Relafions). 0d 2010 r. CEO w agencji Public Dialog, gdzie wspattworzyty i zarzgdzat ponad 100 projek-
fami z zakresu PR. Doradzat Zarzgdom polskich oddziatow 5 firm z listy FORTUNE 500. Wspottwarca pierwsze-
go w Polsce badania na temat ,Roli komunikacji korporacyjnej’, przeprowadzonego wsrod najwiekszych polskich
i miedzynarodowych firm (250+), jak rowniez ,Fake news z perspektywy polskich dziennikarzy”. Nadzorowane pro-
jekty zdobywaty liczne polskie i miedzynarodowe nagrody w tym: Ztote Spinacze, Magellan Awards, Mercure Excel-
lence Awards, POTY, Stevie Awards, SABRE i IPRA (finalists).
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Mateusz Czech - markefing manager, Brand24

Autor bloga mateuszczech.pl, gdzie dzieli sie swojg wiedzg z zakresu social media. Zawodowo zwigzany z Brand24.
Praktyk, ktéry pracowat w e-commerce, starfupach technologicznych. Obecnie wspotpracuje z klientami z rozne-
g0 segmentu wspierajgc ich dziatania marketingowe. Od ponad 5 miesiecy rozwija kanat komunikacji z wykorzy-
staniem chatbota - Praséwke zSieci, kféra dostarcza codzienne wiadomosci z zakresu marketingu. Tworzy cykl
o0 chatbotach dla Marketer+. Prywatnie zagorzaty fan marki Apple.

Jakub Jézwicki - influencers relationship manager, Leo Burnett Group

Dziennikarz, bloger, ekspert w dziedzinie komunikacji i content marketingu. Posiada kilkunastoletnie doSwiadcze-
nie w Public Relafions i budowaniu komunikacji infernetowej dla marek z segmentu fashion & beauty oraz dla firm
budujgcych komunikacje w obszarach lifestyle. Przez wiele lat pracownik czotowych wydawnictw w Polsce, gdzie
odpowiadat za dziatania redakcyjne i komunikacje marketingowg. Ekspert ds. content marketingu i relacji z influ-
encerami w tytutach wydawnictwa Burda oraz serwiséw internefowych wchodzacych w sktad grupy Infor. Twor-
ca i redakfor jednego z najpopularniejszych blogéw o warszawie: WaszaWawa.pl. Absolwent nauk politycznych
w Wyzszej Szkole Zarzadzania i Finansow we Wroctawiu oraz Wyzszej Szkoty Oficerskiej w Deblinie.

Tomasz Kaczynski - partner w praktyce Life Sciences, kancelaria Domanski Zakrzewski Palinka
Specjalizuje sie w zakresie prawa farmaceutycznego - od rejestracji produktow, przez kwestie refundacyjne,
zagadnienia wytwarzania i dystrybucji, po prawo reklamy i regulacje badan klinicznych - w szczeg6lnosci kon-
cenfruje sie na tworzeniu strukfur dystrybucyjnych na rynku farmaceutycznym. Swiadczy doradztwo ponad 40
przedsiebiorcom funkcjonujgcym na rynku farmaceutycznym oraz kasmetycznym, w tym producentom, dystry-
butorom i sieciom aptek. Doradza w zakresie przeciwdziatania porozumieniom antykonkurencyjnym i naduzywa-
niu pozycji dominujgcej, prawa ochrony konsumentow, a fakze zwalczania nieuczciwej konkurencji, zaréwno na
efapie przedsgdowym, jak i sgdowym. Specjalizuje sie w prawie zywnosciowym, w szczegblnosci regulacji do-
tyczacych FSMP oraz suplementéw diety. Jego doSwiadczenie obejmuje rowniez doradztwo z zakresu regulacii
rynku paszowego oraz zywnosci genetycznie modyfikowanej, a takze udziat w postepowaniach kontrolnych na
rynku rolno-spozywczym. Przed dotgczeniem do DZP zajmowat sie zagadnieniami ochrony zdrowia publicznego
w organach administracji terytorialnej, gdzie odpowiadat m.in. za restrukfuryzacje publicznych zaktadow opieki
zdrowotnej na ferenie Wojewodztwa Mazowieckiego.

Jacek Kotarbinski - ekspert w zakresie marketingu, kotarbinski.com

Ekonomista, uznany autforytet i miedzynarodowy ekspert w zakresie marketingu, rozwoju innowacji i zarzgdzania
sprzedazg. Od 1990 r. skutecznie i praktycznie wspiera przedsiebiorstwa w zakresie rozwoju ich konkurencyjno-
Sci. Autor bestsellerowej Szfuki Rynkologii. Keynote konferencji branzowych, frener biznesu, doradca i mentor inno-
wacyjnych firm oraz starfupéw. Miedzynarodowy ekspert shopper marketingu. Felietonista ,Forbes Polska”, czto-
nek Rady Programowej Forum IAB Poland, cztonek jury Superbrands Poland, PRCH Retail Awards, POPAI Poland
Awards. Laureat kankursu Blog Roku 2012 Onet.pl, w kategorii ,Blogi profesjonalne i firmowe”. Bloger ,Harvard Bu-
siness Review Polska”. Konsulfant zarzadéw wielu przedsiebiorstw. General Manager POPAI Poland The Global As-
sociation for Marketing at-Retail. Jego e-book ,Sztuka marketingu” stat sie bestsellerem iTunes w kategorii ,Biznes’,
podobnie jak ,Druga Sztuka Marketingu” i ,Trzecia Sztuka Marketingu”. Studiowat ekonomie | zarzgdzanie w Niem-
czech, Austrii i Polsce. Wyktadowca Questus/Chartered Instfitute of Marketing, Akademii Leona Kozminskiego,
Wyzszej Szkoty Bankowej, Uniwersytetu Gdanskiego. Autor publikacji w ,Marketingu w Praktyce” i ,Marketer Plus”.
Pomystodawca i tworca fanpage ,Bareizmy Wiecznie Zywe”. Aufor Bloga o Szfuce Marketingu kotarbinski.com

Pawet Merecz - Dyrektor Kreatywny, Agencja Reklamowa Publicis

0d niemal 20 lat zwigzany z agencjg reklamowag Publicis, najpierw jako junior copywriter, pozniej copywriter petng
gebg i szeroko ofwartymi oczami, gdy obserwowat, jak jego pomysty dla Coca-Coli, British Airways, HP, Renault,
TP S.A. czy Winiar nie dos¢, ze w ogble powstaty, to jeszcze znajdujg uznanie wsrdd kolegbw z branzy (nagrody i
wyréznienia KTR x 5, Effie x 6, Golden Drum x 3). Na krétko wpadt do Ogilvy & Mather (m.in. Canal+, Cyfra+, Ford,
Millennium, Bank BZ WBK, Biedronka, Greenpeace), ale wrécit do macierzy i od 2012 roku szefuje Dziatowi Kre-
acji Publicis. Seryjny ojciec. Daleki znajomy zony Chucka Norrisa. Ulubione seriale w tym sezonie: ,Homecoming”,
,Befter Call Saul” i ,Narcos Mexica”.
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Anna Miotk - dyrekfor ds. komunikacji, Polskie Badania Infernetu

0d 2014 r. jest dyrektorem ds. komunikacji w firmie Polskie Badania Infernefu. Réwnoczesnie pracuije jako nauczy-
ciel akademicki w Instytucie Dziennikarstwa i Edukacji Medialnej UKSW. Jej doSwiadczenia zawodowe obejmujg tez
kierowanie rozwojem systemu monitoringu mediow oraz konsultfing PR. Doktor nauk humanistycznych w zakresie
nauki o polityce, wczesniej ukonczyta studia magisterskie z socjologii na Uniwersytecie Gdanskim. Trenerka bizne-
su, prowadzi szkolenia z zakresu marketingu i PR. Autorka ksigzek ,Badania w public relations”, ,Skuteczne social
media”, ,Nowy PR”, licznych publikacji w mediach branzowych oraz bloga www.annamiotk.pl.

Pawet Modzelewski - head of strategy, 24/7 Communication

Kieruje dziatem Strategy & Creative, kforego celem jest dostarczanie skutecznych rozwigzan komunikacyjnych.
Odpowiada za tworzenie strategii dla obecnych klientow oraz przy procesach nowobiznesowych. Wspiera zespoty
w wykarzystaniu nowych narzedzi oraz kanatoéw opartych o rozwigzania cyfrowe. Ma za sobg 9 lat doSwiadczenia
przy tworzeniu innowacyjnych rozwigzan komunikacyjnych - gtéwnie opartych o kanaty cyfrowe. Wspottworzyt
strategie dla takich marek jak: Wedel, McDonald'’s, Orange, Coca-Cola, Milka, T-Mobile, Samsung, Crunchips. Wiele
z nich nagrodzonych zostato w konkursach branzowych. Autor licznych publikacji na femat zintegrowanej komuni-
kacji marketingowej oraz roli public relations w strategii firm. Prywatnie maz, ojciec, czytelnik i padréznik. Entuzja-
sta dziwnej muzyki, snowboardu, deskorolki oraz jazdy po lesie na rowerze (przy dzwiekach dziwnej muzyki).

Szymon Stowik - inbound marketer/management, TAKAOTO

Marketer specjalizujgcy sie w dziedzinie optymalizacji i pozycjonowania stron w Google. Bloger piszacy na taka-
ofo.pro, szymonslowik.pl, a fakze autor publikacji w wiodgcych tytutach branzowych. Wspotautor ksigzki ,Projekto-
wanie strategii marki” pod red. Macieja Testawskiego. Wyktadowca dwoch kierunkow studidw podyplomowych na
AGH w Krakowie. Trener, prelegent, konsultant. Wspotzatozyciel butikowej agencji Takaoto specjalizujgcej sie w te-
matyce audytéw SEO i UX oraz pozycjonowania serwisow infernetowych.

Michat Szutdrzynski - zastepca redaktora naczelnego, dziennik ,,Rzeczpospolita”

Dziennikarz i publicysta. Absolwent filozofii na Uniwersytecie Jagiellonskim. | zastepca redaktora naczelnego
dziennika ,Rzeczpospolita”, szef weekendowego magazynu ,Plus Minus”. W ,Rzeczpospolite]” pracuje od 2008 r.,
najpierw jako zastepca, a potem szef dziatu krajowego. Prowadzit programy publicystyczne w TVP Info oraz Pol-
sat News. W latach 2006-2008 byt redaktorem naczelnym ,Nowego Panstwa’. Wczesniej Byt w gronie zatozy-
cieli kwartalnika Klubu Jagiellonskiego ,Pressje”. Zdobywca nagrody Grand Press 2016 w kategorii publicystyka.
W 2016 nominowany rowniez do nagrody Radia Zet im. Andrzeja Woyciechowskiego, oraz do nagrody Kisiela. Oj-
ciec czterech corek.



FORMULARZ

PR:MARKETING e
& TERMIN | MIEJSCE WYDARZENIA:
DAYS 29-30 listopada 2018 r., siedziba Dziennika , Rzeczpospolita”,
Prosta Office Center, ul. Prosta 51, Warszawa

Nazwa Firmy / Osoba fizyCzZna: ..oo.viiiii e NP
ulica, nrdomu, nrlokalu: ... MiejSCOWOSE / KO POCZEOWY: t.vinitieiiietiteieeee e et
Telefon: ..o, Faks: oo BN et

O Wyrazam zgode na przesytanie przez Gremi Media SA z siedzibg w Warszawie, ul. Prosta 51, na udostepniony przeze mnie adres poczty elektronicznej i numer
telefonu informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng. W kazdym momencie przystuguje mi
prawo do odwotania powyzszej zgody.

U Wyrazam zgode na przekazanie moich danych osobowych, w tym adresu poczty elektronicznej i telefonu spétkom powigzanym z Gremi Media SA z siedzibg
w Warszawie, ul. Prosta 51, oraz partnerom wydarzer na przetwarzanie ich przez w/w podmioty w celu marketingu bezposredniego ich produktéw lub ustug
oraz w celu przesytania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng. W kazdym momencie
przystuguje mi prawo do odwotania powyzszej zgody.

O  Przyjmuje do wiadomosci, ze moje dane osobowe umieszczone zostajg w bazie danych administratora danych tj. Gremi Media SA z siedzibg w Warszawie,
ul. Prosta 51, i mogq byc¢ przetwarzane w celu wykonania zawartej ze mnq umowy oraz w celu marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug
administratora danych. Jednoczesnie przyjmuje do wiadomosci, ze podanie przeze mnie danych jest dobrowolne i przystuguje mi prawo wglqdu do swoich
danych, ich poprawiania oraz usuniecia z bazy.

U Akceptuje regulamin wydarzenia.

DANE UCZESTNIKA/UCZESTNIKOW:

IMIE i NAZWISKO: i STANOWISKO: 1.
L0 0= 1 L= =3 ] o P
IMiE i NAZWISKO: oo e StANOWISKO: L.t
Ml Ll ON:
CENA:

1950 zt/0s + 23% VAT przy zgtoszeniu do 13 listopada 2018 r.
2350 zt/os + 23% VAT przy zgtoszeniu od 14 listopada 2018 r.

Cena obejmuje: udziat w dwudniowym forum, materiaty, lunch, przerwy kawowe.

U A G

WARUNKI ZGLOSZENIA:
1. Warunkiem zgtoszenia udziatu w ustudze edukacyjnej jest przestanie wypetnionego formularza rejestracyjnego na stronie www.konferencje.rp.pl, e-mailem pod adres
agnieszka.dziamalek@rp.pl (dalej ,Zgtoszenie") oraz otrzymanie e-mailowego potwierdzenia o uczestnictwie w ustudze edukacyjnej.
2. Przestane Uczestnikowi przez Organizatora potwierdzenie Zgtoszenia réwnoznaczne jest z zawarciem umowy o swiadczenie ustugi edukacyjnej, stanowi warunek
dopuszczenia do ustugi edukacyjnej oraz podstawe do obcigzenia Uczestnika optatg za ustuge.
3. Wptaty nalezy dokona¢ w terminie 14 (czternastu) dni od daty otrzymania wezwania do dokonania pfatnosci za udziat w ustudze edukacyjnej, nie pézniej jednak
niz 2 (dwa) dni przed jej rozpoczeciem. Wptaty nalezy dokona¢ na rachunek:
Gremi Media S.A. ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa
Ing Bank $laski S.A. 14 1050 1025 1000 0090 3096 4259
Niedokonanie wptaty we wskazanym terminie nie jest jednoznaczne z rezygnacjg Uczestnika z udziatu w ustudze edukacyjnej.
4. Uczestnik jest uprawniony do rezygnacji z ustugi edukacyjnej na nastepujacych zasadach:
a. rezygnacjawinna zostac ztozona na pismie i przestana Organizatorowi w trybie wskazanym w ust. 1;
b. w przypadku doreczenia rezygnacji w terminie co najmniej 21 (dwudziestu jeden) dni przed jej rozpoczeciem Organizator obcigza Uczestnika optatg administracyjng
w wysokosci 400 zt +23% VAT,
c. wprzypadku doreczenia rezygnacji w terminie krétszym niz 21 (dwadzie$cia jeden) dni przed jej rozpoczeciem, Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty
petnych kosztéw uczestnictwa w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajgcych z zawartej umowy.
5. W przypadku nieodwotania zgtoszenia uczestnictwa oraz niewziecia udziatu w wydarzeniu, zgtaszajgcy Uczestnik zobowigzany jest do zapfaty petnych kosztéw
uczestnictwa w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajacych z zawartej umowy.
6. W przypadku gdyby ustuga edukacyjna nie odbyta sie z powodéw niezaleznych od Organizatora, Uczestnikowi zostanie zaproponowany, wedtug uznania Organizatora,
udziat w ustudze edukacyjnej w innym terminie lub w ciggu 14 dni roboczych zostanie zwrécona petna kwota wpfaty.
7. Dokonanie Zgtoszenia jest réwnoznaczne z akceptacja niniejszych warunkéw oraz akceptacjg warunkéw Regulaminu i upowaznieniem Organizatora do wystawienia
faktury VAT bez sktadania podpisu przez Uczestnika albo osobe upowazniong ze strony zgtaszajacego Uczestnika.
8. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian dot. programu, prelegentéw oraz do odwotania wydarzenia.

miejscowos¢, data i podpis pieczatka firmy




