RZECZPOSPOLITA WARSZAWA [11 czerwca 2019]
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WFRZECZPOSPOLITA WARSZAWA [11 czerwca 2019]

KONFERENCJE

Samo tworzenie i publikowanie fresci fo nie wszystko.

Aby skutecznie pozyskac ruch z wyszukiwarki Google tresci muszg
byC z jednej strony angazujgce uzytkownika, aby chciat sie podzieli€ sie
nimi ze swoimi znajomymi, z drugiej zas przygotowane ,pod Google”.

Serdecznie zapraszamy do udziatu w naszych warsztatach,

W czasie ktorych uczestnicy bedg mieli okazje dowiedzie€ sie m.in.:

m Jak sobie radzi¢ z nowymi algorytmami?
Jak konfigurowac wskazniki, by bronity Cie przed zbednymi wydatkami?
Jak podnosict efektywnosc¢ komunikacji dzieki algorytmom?

|
|

m Jak zwiekszyC zasieg marki i jej rozpoznawalnosc?

m Jak budowac przekaz reklamowy dzieki algorytmom?
|

Jak tres¢ maksymalizuje efekty wyszukiwania?

Na szkolenie zapraszamy:
Managerow dziatbw marketingu,
Specjalistéw ds. marketingu,

Specjalistow Public Relafion,

]

]

m  Specjalistow ds. reklamy,

]

m Specjalistow zwigzanych z e-marketingiem,
]

Pracownikow agencji marketingowych odpowiedzialnych za
aktualizacje projektow infernetowych swoich klientow.

Serdecznie zapraszam do udziatu!

Agnieszka Spychata
Project Manager

tel. 22 4630188,
agnieszka.spychala@rp.pl




PROGRAM

9:00 Rejestracja uczestnikow, poranna kawa

9:30 Oficjalne rozpoczecie. Powitanie uczestnikow i prelegentow
Agnieszka Spychata - Project Manager, Dziennik ,,Rzeczpospolita”

9:35 Ewolucja tresci w internecie
Wiktor Orzet - Specjalista ds. Content Marketingu, Semahead
m Symbioza cztowieka i algorytmow. Czy wiesz jakie narzedzia skutecznie wspomagajg fworzenie
dobrych tresci
m Automated Journalism w praktyce, czyli wyzszy poziom rozwoju. Analiza wybranych case studies
m Marketing i sztuczna inteligencja. X obszaréw, gdzie rozwigzania Sl bedg zyskiwac na znaczeniu

10:15 Jak algorytm ocenia jakos¢ tekstu? Content marketing oparty na liczbach
Agnieszka Zawadzka - Head of Research and Analysis, Whites
m Jakie czynniki liczbowe pozwalajg ocenit jakosc¢ fresci
= semantyczne
= jlosciowe
= czestofliwoSciowe
m Metody planowania i weryfikacji artykutow pozyskujgcych ruch organiczny
(z bezptatnych wynikow wyszukiwania)

11:00 Przerwa na kawe

11:15 Jak pozycjonowac strone www - tresci i algorytmy w Google
Pawet Gontarek - SEO Director, Fabryka Marketingu
m Narzedzia, ktdre utatwiajg procesy tworzenia fresci oraz ich optymalizacje
m Skuteczne pozycjonowanie poprzez algorytmy Googla

12:00 Analiza zachowan uzytkownikéw na stronie dzieki takim narzedziom jak Google Analytics,
Yandex Mefrica i Hofjar
Krzysztof Krawczuk - Google Ads i Analytics Manager, Agencija 4DL.pl
m Model zachowan uzytkownikow
m Praktyczne funkcje narzedzi w interprefowaniu danych
= (Google Analytics
= Yandex Metrica
= Hofjar

Segmentacja danych i konfiguracja celi
UTM Builder
W jaki sposdb zmniejszy¢ wspotczynnik odrzucen na stronie?

12:45 Przerwa na lunch



13:15

14:00

14:45

15:00

16:00

PROGRAM

Wyzwania w marketingu opartym o consumer lifetime value

Oskar Braszczynski - Head Strategist, Google EMEA HQ
m Dlaczego consumer lifetime value (CLTV) zyskuje na znaczeniu w procesie marketingowym
m Przeglad dobrych praktyk w wykorzystaniu CLTV do analizy biznesow e-commerce
m Technologia, ktora wspiera segmentacije i komunikacje podtug segmentow CLTV

Algorytmy reklamowe Google i Facebook - jak dbac o jakos¢ wyswietlanych reklam?
Marek Tarasiuk - SEM & Analytics Manager, Fabryka Markefingu

m Contfent ptafny czy bezptatny - efektywne budowanie wizerunku i Swiadomosci marki

m Sfopien dostosowania sie do zaawansowanych algorytmow

m Jak odpowiednio dbac o jakosc reklam w celu dopasowania sie do ich algorytmow

Przerwa na kawe i herbate

Jak sztuczna inteligencja miesza nam w gtowach - o manipulaciji stéw kilka
Pawet Rzeszucinski - Chief Data Scientist, Codewise
m Czy ludzie to jedyni mieszkancy internefu? Kilka stéw o botach w social media
m Jak ludzka dziatalnosc zywi boty i co dostajemy w zamian? Sztuczna infeligencja zwierciadtem
ludzkich uprzedzen
m Kilka stow o Cambridge Analytica — czego sie nauczylismy i czy faktycznie jest sie czego obawiac?

Zakonczenie szkolenia



PRELEGENCI

Oskar Braszczynski - Head Strategist, Google EMEA HQ

Petni funkcje Head Strafegist i jest czeécig Google EMEA HQ. Na co dzien pracuje z polskim rynkiem agencji i odpowiada
za strafegie marketingowe klientow Google, przede wszystkim z sektora refail. Wczesniej cztonek zespotu Brand Mana-
gement w P&G. Specjalizuje sie w rozwigzaniach dla komunikacji zintegrowanej, marketingu produktéw niszowych i na
wczesnym efapie rozwoju. Zwolennik rzetelnych badan konsumenckich. Prywatnie, zapalony zeglarz.

Pawet Gontarek — SEO Director, Fabryka Marketingu

0d wielu lat aktywnie uczestniczy w zyciu spotecznosci SEO. Ukonczyt Politechnike Warszawskg, Akademie Leona Koz-
minskiego oraz Uniwersytet SWPS. W ramach swojej pracy, bedacej rownoczesnie jego wielkg pasjg, organizuje liczne
szkolenia oraz konsultacje z pozycjonowania. Przeprowadza audyty stron infernefowych, a takze pomaga pozbyc¢ sie kar
i filirow z wyszukiwarki. Od 2010 roku prowadzi bloga SEOQ ZGRED i w fym wtasnie miejscu dzieli sie swojg wiedzg z za-
kresu SEO | SEM. Pracuje dla wielu firm, instytucji prywaftnych i panstwowych, szczegbélnie jako konsultant zewnetrzny.
0d 2011 roku Top Confributor (Najlepszy Wspottworca) na forum Google dla Webmasterdw.

Krzysztof Krawczuk - Marketing Executive / MIX Marketing Manager / Digital Marketing Trainer / Google
Ads i Analyfics Manager, Agencja 4DL.pl

Trener i konsultant, wspottworca platformy DeveloPro i systemu DeveloCRM zgodnego z RODO. Odpowiedzialny za wdra-
zanie strafegi Marketingu Zintegrowanego w oparciu o MIX Marketing i hierarchie zachowan AIDAL. Posiadacz wszyst-
kich Certyfikatow Google Partners. 0d 2006r. doSwiadczenie zawodowe z zakresu Marketingu Zintegrowanego zdobywat
w polskich i miedzynarodowych koncernach, ktére zapewnito rozlegtg wiedze na femat proceséw biznesowych, efektyw-
nego rozwoju i zabezpieczen systemow informatycznych. Od 2011r specjalizuje sie w tworzeniu strategii markefingo-
wych inarzedzi. Jako praktyk z wieloletnim doSwiadczeniem, z sukcesem wdrozyt rozwigzania zwiekszajgce efektywnosc
markefingu i sprzedazy. Uczestnik licznych szkolen zwigzanych z marketingiem, Mix Mental Arts, psychologig sprzedazy,
a fakze rozwojem. Cztowiek czynu, dla ktérego pozytywne myslenie stanowi gtowny motor dziatania. Osoba, dla ktorej nie
ma rzeczy niemozliwych, sg tylko takie, ktorym nalezy nadac realny ksztatt i sukcesywnie pracowac nad ich realizacjg.

Wiktor Orzet - Specjalista ds. Content Marketingu, Semahead

Z branzg marketingowg zwigzany od ponad 6 lat. Swoje dosSwiadczenie zbierat w krakowskich agencjach reklamowych
(Insignia, Imagine PR, ConfentHouse), gdzie zajmowat sie contentem i mediami spotecznosciowymi. Obecnie pracuje w Se-
mahead. Miat przyjemno$¢ pracowaé m.in. dla takich marek jak: mBank, BSH, Biomed, Grupa Zywiec, Skoda, VITKAC, Black
Red White. Specjalizuje sie w obszarze strategicznych dziatan content marketingowych i influencer marketingu oraz budo-
wania efektywnej synergii z innymi kanatami. Prywatnie - pisze powiesci, czyta duzo prozy i inferesuje sie zagadnieniami
zwigzanymi ze sztuczng infeligencja.

Dr Pawet Rzeszucinski - Chief Data Scientist, Codewise

Autor ponad 30 publikacji w miedzynarodowych czasopismach i na konferencjach poswieconych analityce danych oraz
sztucznej inteligencji. Cztonek Forbes Technology Council, European Internet Forum oraz Europejskiego Sojuszu na Rzecz
SztucznejInteligencji - forum ustanowionego przez Komisje Europejskg w celu otwartej dyskusji na tfematy zwigzane z roz-
wojem sztucznej inteligencji w Unii Europejskiej. Tyfut dokfora uzyskat na Uniwersytecie w Manchesterze za prace nad
rozwigzaniami analitycznymi na potfrzeby diagnostyki skrzyni biegow helikopteréw. Po powrocie do Polskirozwijat sig m.in.
w ABB Corporafe Research Center oraz HSBC Strategic Analytics. Obecnie pracuje jako Chief Data Scientist w Codewise.
Po godzinach kibic ZAKSY Kedzierzyn-Kozle, literatury faktu i filmow Sci-Fi.

Marek Tarasiuk - SEM & Analytics Manager, Fabryka Marketingu

Ekspert Google Ads, Facebook Ads i Google Analytics, Posiada Certyfikaty: google Ads (Search, GDN, Shopping, Video,
Mobile), Google Analytics 1Q (GAIQ), Facebook Certified Buying Professional (FCBP). Najfrudniejsze wdrozenia analityki in-
ternetowej, jakie wykonat, to m.in.: Sledzenie ecommerce w Google Analytics za pomocg Measurement Profocol, Funkcja
User-ID w aplikacji (web i mobile), Sledzenie aplikacji mobilnej z uzyciem Google Firebase, AppsFlyer i Adjust, Integracja
plikow produktowych i tfagowania produktow na stronie z kampanig produkfowg tgcznie z remarketingiem dynamicznym.
Obecnie prowadzi wiele kluczowych projektow analitycznych i PPC. Ponadfo aktywnie uczestniczy w grupach dyskusyjnych
dotf. marketingu online, gdzie dzieli sie swojg wiedzg, a fakze pozostaje na biezgco z dynamicznie rozwijajacg sie branza.

Agnieszka Zawadzka - Head of Research and Analysis, Whites

15 laf doswiadczenia w marketfingu internetowym. Mafematyk, analityk infernefowy, data scienfist, specjalista SEO. SEO
fechniczne i semantyczne, strategie, B2B, platformy contentowe. Wczesniej zwigzana m.in. z TVP, Money.pl, Media Regio-
nalne. Analityka, strategie, machine learning



FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

KOMUNIKACJA W ERZE ALGORYTMOW

Jak zwiekszyC efektywnosc dziatan marketingowych

TERMIN / MIEJSCE WYDARZENIA: 11 czerwca 2019 r., Warszawa

Nazwa Firmy/Osoba fizyczna: ........coooiiiiiiiii e NIP:
ulica, nrdomu, nrlokalu: ..o MiejscowosSE/Kod POCZIOWY:  .ooiiiviiiiiiiiiiiiciieiceaean
Telefon: ..., Faks: oo E-MaAil

Informujemy, ze Administratorem Twoich danych osobowych jest Gremi Media SA z siedzibg w Warszawie przy ul. Prostej 51, 00-838 Warszawa,
wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy Sad Gospodarczy XIl Wydziat Rejestrowy pod numerem
KRS: 0000660475. Celem przetwarzania Twoich danych (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, numer telefonu) jest realizacja ustugi szkoleniowej
~Komunikacja w erze algorytmow. Jak zwiekszyc¢ efektywnosc¢ dziatan marketingowych", Swiadczenie ustug drogg elektroniczng oraz dziatania
marketingowe dotyczace produktéw spoétki Gremi Media.
W zwigzku z przetwarzaniem tych danych przystuguja nastepujace prawa:
+ dostep do danych, w tym uzyskania kopii danych,
+ zadanie sprostowania danych,

usuniecie danych (w okreslonych sytuacjach),
+ wniesienie skargi do organu nadzorczego zajmujgcego sie ochrong danych osobowych,
+  sprzeciwu wobec przetwarzania danych,

ograniczenie przetwarzania danych.

W zakresie w jakim dane sg przetwarzane w ramach $wiadczonej ustugi (dane niezbedne do $wiadczenia ustugi) mozna takze skorzystac z:
prawa do przenoszenia danych osobowych, tj. do otrzymania od administratora danych osobowych, w ustrukturyzowanym,
powszechnie uzywanym formacie nadajgcym sie do odczytu maszynowego.

W celu skorzystania z powyzszych praw udostepniamy nastepujgce kanaty komunikacji:
FORMA PISEMNA / Adres: Gremi Media SA, ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa POCZTA ELEKTRONICZNA / Adres email: dane_osobowe@rp.pl

DANE UCZESTNIKA/UCZESTNIKOW:

IMie i NAZWISKO: .. .o SEANOWISKO: oot
Ml i TelefON:

a Wyrazam zgode na przesytanie przez Gremi Media SA z siedzibg w Warszawie, ul. Prosta 51, na udostepniony przeze mnie adres poczty elektronicznej
i numer telefonu informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogq elektroniczng. Przyjmuje do wiadomosci, ze
moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

a Wyrazam zgode na przekazanie moich danych osobowych, w tym adresu poczty elektronicznej i telefonu spétkom powiqzanym z Gremi Media SA z siedzibq
w Warszawie, ul. Prosta 51, oraz partnerom wydarzen tj. na przetwarzanie ich przez w/w podmioty w celu marketingu bezposredniego ich produktéw lub
ustug oraz w celu przesytania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng. Przyjmuje do
wiadomosci, ze moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na zgodnosc z prawem przetwarzania, ktérego
dokonano na podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

a - Przyjmuje do wiadomosci, ze moje dane osobowe umieszczone zostajg w bazie danych administratora danych tj. Gremi Media SA z siedzibq w Warszawie,
ul. Prosta 51, i mogq by¢ przetwarzane w celu wykonania zawartej ze mng umowy oraz w celu marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug
administratora danych. Przyjmuje do wiadomosci, Ze moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na
zgodnosc z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

a - Akceptuje regulamin wydarzenia. *zgody obligatoryjne
M€ i NAZWISKO: ..uiiii e STANOWISKO: et
=Ml TelefON:

(| Wyrazam zgode na przesytanie przez Gremi Media SA z siedzibg w Warszawie, ul. Prosta 51, na udostepniony przeze mnie adres poczty elektronicznej
i numer telefonu informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektronicznq. Przyjmuje do wiadomosci, ze
moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na zgodnosc¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

a Wyrazam zgode na przekazanie moich danych osobowych, w tym adresu poczty elektronicznej i telefonu spétkom powiqzanym z Gremi Media SA z siedzibg
w Warszawie, ul. Prosta 51, oraz partnerom wydarzen tj. na przetwarzanie ich przez w/w podmioty w celu marketingu bezposredniego ich produktéw lub
ustug oraz w celu przesytania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng. Przyjmuje do
wiadomosci, Zze moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na zgodnosc z prawem przetwarzania, ktérego
dokonano na podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

a o« Przyjmuje do wiadomosci, Ze moje dane osobowe umieszczone zostajg w bazie danych administratora danych tj. Gremi Media SA z siedzibq w Warszawie,
ul. Prosta 51, i mogq byc¢ przetwarzane w celu wykonania zawartej ze mng umowy oraz w celu marketingu bezposredniego wtasnych produktéw lub ustug
administratora danych. Przyjmuje do wiadomosci, ze moge w dowolnym momencie wycofac te zgode. Wycofanie przeze mnie zgody nie ma wptywu na
zgodnosc z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie mojej zgody przed jej wycofaniem.

U * Akceptuje regulamin wydarzenia. *zgody obligatoryjne



FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

KOMUNIKACJA W ERZE ALGORYTMOW

Jak zwiekszyC efektywnosc dziatan marketingowych

TERMIN / MIEJSCE WYDARZENIA: 11 czerwca 2019 r., Warszawa

CENA:
850 zt/os + 23% VAT przy zgtoszeniu do 31 maja 2019 r.
1150 zt/os + 23% VAT przy zgtoszeniu od 1 czerwca 2019 r.

Cena obejmuje: udziat w szkoleniu, materiaty, lunch, przerwy kawowe.

WARUNKI ZGLOSZENIA:

1.

Zgtoszenie udziatu w ustudze edukacyjnej wymaga przestania wypetnionego formularza rejestracyjnego dostepnego na stronie
www.konferencje.rp.pl. Zgtoszenie udziatu dokonywane jest poprzez przestanie wiadomosci e-mail do Gremi Media SA (dalej ,Organizator”)
pod adres anna.szalaj@rp.pl (dalej ,Zgtoszenie"). Zgtoszenie jest skuteczne pod warunkiem otrzymania od Organizatora potwierdzenia poprzez
otrzymanie wiadomosci e-mail z potwierdzeniem uczestnictwa w ustudze edukacyjnej. Osoba, ktéra otrzymata potwierdzenia zgtoszenia
nabywa status uczestnika (dalej ,Uczestnik”).

Potwierdzenie Zgtoszenia skutkuje zawarciem umowy o $wiadczenie ustugi edukacyjnej i stanowi warunek dopuszczenia do ustugi edukacyjnej
oraz stanowi podstawe do obcigzenia Uczestnika optata za ustuge edukacyjng (dalej ,Optata”).

Wptaty nalezy dokona¢ w terminie 14 (czternastu) dni od daty otrzymania wezwania do dokonania ptatnosci, nie p6zniej jednak niz w dniu
rozpoczecia $wiadczenia ustugi edukacyjnej na rachunek Organizatora:

Gremi Media S.A. ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa

Ing Bank §Iqski S.A. 14 1050 1025 1000 0090 3096 4259

Niedokonanie wptaty we wskazanym terminie nie jest jednoznaczne z rezygnacjg Uczestnika z ustugi edukacyjne;j.

Uczestnik jest uprawniony do rezygnacji z ustugi edukacyjnej na nastepujgcych zasadach:
a. rezygnacja wymaga formy dokumentowej i doreczenia Organizatorowi w trybie wskazanym w ust. 1;

b. w przypadku doreczenia rezygnacji w terminie co najmniej 21 (dwudziestu jeden) dni przed rozpoczeciem Swiadczenia ustugi edukacyjnej
Organizator obcigza Uczestnika optatg administracyjno-gwarancyjng w wysokosci 400 zt + 23% VAT,

c. w przypadku doreczenia rezygnacji w terminie krétszym niz 21 (dwadziescia jeden) dni przed rozpoczeciem $wiadczenia ustugi edukacyjnej,
Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty optaty administracyjno-gwarancyjnej w wysokosci (100% Optaty).

W przypadku braku zgtoszenia rezygnacji i nieobecnos$ci Uczestnika podczas $wiadczenia ustugi edukacyjnej Uczestnik zobowigzany jest do
zaptaty optaty administracyjno-gwarancyjnej w wysokosci (100% Optaty).

W przypadku, gdyby ustuga edukacyjna nie odbyta sie z powodéw niezaleznych od Organizatora, Organizator proponuje Swiadczenie ustugi
edukacyjnej w innym terminie lub w terminie 14 dni roboczych zwraca Optate w petnej wysokosci.

Zgtoszenie jest rownoznaczne z akceptacjg powyzszych postanowien oraz akceptacjg warunkéw Regulaminu oraz oznacza upowaznienie
Organizatora do wystawienia faktury VAT bez sktadania podpisu.

Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian dot. programu, prelegentéw oraz do odwotania ustugi szkoleniowej z waznych
przyczyn.

Organizator zastrzega sobie prawo odmowy uczestnictwa w ustudze edukacyjnej osoby powigzanej w jakimkolwiek charakterze z podmiotem
konkurencyjnym dla Organizatora lub wspdtorganizatora ustugi edukacyjnej. W przypadku ujawnienia powyzszych okolicznos$ci po dokonaniu
Optaty, petna kwota Optaty zostanie zwrdécona w terminie 14 dni roboczych.

10. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy $wiadczenia ustugi edukacyjnej bez podawania przyczyny.

miejscowos$¢, data i podpis pieczatka firmy




