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KONFERENCJE

WARSZTATY

DIGITAL PR
W PRAKTYCE

Przewodnik prowadzenia
dziatan komunikacyjnych w sieci

KOMPLEKSOWA FORMUtA:

m prelekcje dziennikarzy i praktykow PR

B analiza case sfudies

m inferaktywna sesja warsztatowa w oparciu o briefy
m frening medialny prowadzenia komunikacji PR

ePRTOOLBOX:

Najefektywniejsze kanaty i narzedzia online

Digital copywriting, czyli praktyczne wskazdwki tworzenia
angazujgcej i sprofilowanej fresci w sieci

Metody prowadzenia strategii wizerunkowej w social mediach:
Facebook, Instragram, Twitter

Mierniki efektywnosci dziatan w kanatach digital




SFRZECZPOSPOLITA

KONFERENCJE

Czy wiesz jak w petni wykorzystac potencjat kanatow
digital w Twojej strategii PR?

Czy zastanawiasz sie jak zmierzy¢ efektywnos¢ dziatan PR
w kanatach cyfrowych?

Czy Twoje komunikaty rzeczywiscie angazuja
Twoich odbiorcéw w sieci?

Dotgcz do grona uczestnikow warsztatow:

m pod okiem do$wiadczonych praktykow uporzadkuj Twoje dziatania
w sieci - stworz najefektywniejszg strategie digital PR!

m od wybitnych dziennikarzy dowiedz sie, jakich informacji

0 Twojej firmie poszukujg w kanatach online!

m wraz z eksperfami PR, krok po kroku, wypracuj techniki
prowadzenia skutecznych dziatan viralowych!

m dowiedz sie, co o Twoich dziataniach mowig liczby
- poznaj wskazniki ilosciowe i jakosciowe dziatan PR
w kanatach digital!

Z uwagi na praktyczny charakter warsztatow liczba miejsc jest

ograniczona, a 0 udziale decyduje fermin przestania zgtoszenia.

Serdecznie zapraszam do udziatu!

Paulina Mocka

?&uma Mocka

Project Manager




PROGRAM [dzien pierwszy]

Rejestracja uczestnikéw. Powitalna kawa

Content PR - jak budowac¢ widocznos¢ i ksztattowac wizerunek Twojej marki w sieci?
Marcin Kowalczyk - CEO, e-Kiosk, Group Head of Digital, Gremi Media
m Badz widoczny w sieci! Jak Swiadomie pozycjonowac w kanatach digital?
CSR, eCommerce, Influence - jak skutecznie zaplanowact multimedialny omnichannel?
Custom publishy — metody zarzgdzania relacjami przez confent
ePR mix - jak skutecznie dobierac narzedzia i partneréw w Twojej strategii PR

]
[ ]
[ ]
m Branded content — pomiar i efektywnosc

Digital PR - wschodzgca gwiazda Twojej digitalowej strategii marketingowej
Anna Szymczyk - Marketing Communications & PR Manager, Schneider Electric
m Digital PR vs. fradycyjny PR, czyli jak prowadzi¢ dziatania PR w poszczegblnych kanatach
zachowujgc spdjng strategie komunikacji?
m  Be onthe fop! Jak prowadzi¢ komunikacje w kanatach digital uwzgledniajac frendy 20177
m  Napograniczu PR i marketingu, czyli jak wdrozy€ i prowadzic strafegie digital PR zgodnie
z celami Twojego przedsiebiorstwa?

Przerwa na kawe

Social Media PR - jaka strategie wybrac¢ na Facebooku & Instagramie?
Katarzyna Paliwoda - Partner CEE, Facebook

m  Demokratyzacja marketingu - o co w fym wszystkim chodzi?

m Targeting / Zasieg / Polubienia — co wybrac?

Twitter PR Daily News - Twitter jako gtowne narzedzie budowania relacji
z dziennikarzami
Michat Szutdrzynski - Zastepca Redaktora Naczelnego, ,,Rzeczpospolita”
m  Niewykorzystane mozliwosci - jak wigczyc€ sie w dwustronng inferakcje na Twitterze
i zaciesnic relacje z dziennikarzami
m  Trudna tresc, tatwy przekaz ... Mysl jak dziennikarz! Jaki btedow nalezy sie wystrzegac
tworzgc kontent na Twitterze?
m  Nie tylko obserwuj czylijak uzywac Twittera, by zwiekszy¢ zasieg Twoich odbiorcow?




PROGRAM [dzien pierwszy]

Lunch

Najefektywniejsze ePR mix - jak wybra¢ narzedzia i kanaty online?
Rafat Satak - Communications Lead, Prowly.com
m (Czyzawsze podazac za frendami? Jak dobrac odpowiednie narzedzia w zaleznosci od strategii
Twojej firmy i grupy odbiorcow
m Tuiferaz! Jak dostosowac forme przekazu do szybko zmieniajgcej sie rzeczywistosci online?
m Pobudz kreatywnosc! Metody prowadzenia dziatan ePR, ktore nie wymagaja naktadow
budzetowych
m Jak obrazem wptyna¢ na emocje odbiorcy - video i ikonografika - jak mozesz wptyngt obrazem
na relacje odbiorcy
m  Kampanie ptafne vs. budzet wewnetrzny - jakich technik i narzedzi uzywac prowadzac ptatne
kampanie, by zmaksymalizowac zasieg i wejs¢ w interakcje z uzytkownikami?

Przewodnik prowadzenia komunikaciji w kanatach digital
- sesja cwiczeniowa z dziennikarzem
Pawet Nowacki - Dziennikarz, Wyktadowca, Business Development Director, Delve Partners LLC
m Jakie fresci publikowac i jak je dopasowact do odpowiedniego kanatu, by zwiekszac
zaangazowanie Twoich odbiorcow
m  Twoja marka + fechniki dziennikarskie czyli o czym nalezy pamietac fworzgc kontent w kilku
kanatach réwnoczesnie
m  Metody i narzedzia dziennikarskie, dzieki ktérym Twoje fresci bedg brzmiaty wiarygodnie
i afrakcyjnie
m Jak sprawic, by to media docieraty do przekazywanych przez Ciebie - praktyczne wskazowki

Zakonczenie pierwszego dnia warsztatow




PROGRAM [dzief drugi]

Rejestracja uczestnikow. Poranna kawa

Content PR w sieci, czyli jak z niewielkim budzetem stworzy¢ silny przekaz
Aleksander Rzepecki - PR Manager, Mercedes-Benz Polska
m  TreScC czy pienigdze? W jaki sposob dobry confent moze przyniesc lepsze efekty wizerunkowe
niz droga kampania?
m  Skandalikrytyka przyjacielem marki, czyli jak sytuacje kryzysowe przeku€ w sukces Twojej marki?
m  Praktyczne wykorzystanie CSRu w dziataniach PR

Na jezykach... czyli jak skutecznie prowadzic dziatania viralowe w digitalu?
Robert Sosnowski - Managing Director, Biuro Podrézy Reklamy
m  Niepowtarzalne, angazujgce, emocjonalne ... proste? Jak zbudowac fresc, ktorg chetnie
bedg sobie przekazywac odbiorcy?
m  Kilka sekund! Jak stworzyC obraz, ktorym zdobedziesz zaufanie internautow?
m  Metody stosowania dziatan viralowych, ktére zwiekszg promocje Twojej marki

Przerwa na kawe

Bloggerzy, vlogerzy, ambasadorowie marki czyli kiedy wykorzysta¢ w komunikacji
marki popularnos¢ innych oséb i kanatéw
Agata Wisniewska - Wiceprezes, ComPress

m  Wewnefrzny dziat PR a zewnetrzna agencja - kfo powinien prowadzi¢ bloga firmowego?

m  Mefody komunikacji z innymi uzytkownikami portali spotecznosciowych

Jak skutecznie monitorowac i mierzy¢ reputacje oraz wizerunek w sieci?
Mierniki efektywnosci dziatan PR w kanatach digital
tukasz Wilczynski - CEO, Planet PR
m  Jak efektywnie okreslac cele dziatan ePR, by moc je skutecznie rozliczac?
m  Jakiego rodzaju wskaznikow ilosciowych i jakosciowych uzywac do oceny Twoich dziatan
w kanatach online?
m  Metfody analizowania informacji z kanatow digital do pomiaru efektywnosci Twoich kampanii
m Narzedzia monitorowania dziatan PR w kanatach cyfrowych




PROGRAM [dzief drugi]

Lunch

INTERAKTYWNA SESJA WARSZTATOWA

Krok po kroku opracujesz strategie digital PR na podstawie przyktadowych briefow
Dlaczego pracujac nad strategia digital PR warto odtozy¢ komputer na bok?
Anna Kuprian - Consultant, Head of Digital, Grayling
Kaja Piekarska - Consulfant, Grayling
m  Jak wigczy€ narzedzia i fechniki Design Thinking do procesu opracowywania strafegii PR?
m Jak generowac pomysty? Co zrobi€ by nasze burze mozgow byty efektywne i angazowaty zespot?
m  Profofypowanie w digital PR, czyli jak szybko zweryfikowac zatozenia strategii?

Zakonczenie warsztatow. Wreczenie certyfikatow potwierdzajgcych udziat



PRELEGENCI

Marcin Kowalczyk - CEO, e-Kiosk, Group Head of Digital, Gremi Media

Profesjonalista z 20-lefnim doswiadczeniem w branzy medialnej. Media, publishing i e-commerce ekspert. Swoje doSwiad-
czenie zawodowe zdobyt najpierw jako dziennikarz, nastepnie pracowat w markefingu oraz odpowiadat za digital business
development i e-commerce. Przez ostafnie 5 lat realizuje strafegie digitalowg i P&L dla polskich medialnych marek pre-
mium, stron infernetowych, aplikacji mobilnych i platform tres¢ e-commerce. Nawigzat relacje biznesowe z ponad 400
najwazniejszymina rynku wydawnictwami i organizacjami.

Anna Kuprian - Consultant, Head of Digital, Grayling

Ma ponad 7-lefnie doSwiadczenie w Public Relations. Do fej pory doradzata klienfom jak: SABMiller, Reckitt Benckiser, He-
inz, Diageo, Pfizer, PayPal, easyJet i innym. W Grayling Poland koordynuje prace biura prasowego i kampanie kreatywne
Sony Europe, sieci hoteli Hilton, Chorwackiej Wspolnoty Turystycznej i Herbalife. Do jej obowigzkéw nalezg dziatania PR
o charakferze konsumenckim i karporacyjnymi oraz opracowywanie i egzekucja strafegii digital. Jest cztonkiem Grayling IT
& Technology Practice Group Confinental Europe.

Katarzyna Paliwoda - Partner CEE, Facebook

Partner na Europe Srodkowa & Wschodnig gdzie pracuje z branzg FMCG na terenie 28 krajow. Poprzednio zwigzana z Proc-
ter & Gamble w regionie Europy Centralnej gdzie na przestani laf zarzgdzata kilkunastoma markami | kategoriami produktow
firmy. Doradca zarzgdu dla Stowarzyszenia Wiosna (Szlachetnej Paczki), wczesniej konsultant ds. komunikacji dla Unicef
w Kosowie.

Kaja Piekarska - Consultant, Grayling

Ma 5-lefnie doSwiadczenie w komunikacyjni korporacyjnejibrand PR. Na co dzien zajmuije sie wspottworzeniem i realizacjg
strategii komunikacji oraz koordynacjg kampanii digital. Jej dotychczasowe doSwiadczenie obejmuje projekty dla Allegro,
Sony oraz SES Astra. Zajmowata sie takze koordynacjg projektow dla Polskie] Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci wspie-
rajgcych ustugi doradcze dla matych i srednich przedsiebiorstw. Obecnie wspiera Chorwackg Wspolnote Turystyczngisiec
hoteli Hilton.

Aleksander Rzepecki - PR Manager i Rzecznik Prasowy, Mercedes-Benz Polska

0d 6 laf zwigzany z firmg Mercedes-Benz Polska. Absolwent stosunkéw miedzynarodowych w Szkole Gtownej Handlowej
(2010) oraz prawa na Uniwersytecie Warszawskim (2011), aktualnie student Canadian Executive MBA (CEMBA) w Szkole
Gtownej Handlowej. Laureat nagrody Dyrektor Marketingu Roku 2015 w kategorii ,Wyjatkowa Efektywnos¢ B2B”.

Rafat Satak - Communications Lead, Prowly.com

Specjalizuje sie w komunikacji firm i marek z sektora technologicznego. W Prowly odpowiada za catos¢ komunikacji ze-
wnetrznej. Ma za sobg doswiadczenie agencyjne, m.in. frzy lata pracy w polskim biurze Hill+Knowlfon Strafegies, gdzie
wspoOtpracowat z takimi firmami, jak Facebook, NetApp, Cl Games czy Spofify. Zdobywca m.in. Ztotego Spinacza, SABRE
Award i PRotfona.

Robert Sosnowski - Managing Director, Biuro Podrézy Reklamy

Wtasciciel i dyrektor zarzadzajgcy z kompetencjami strategicznymi i kreatywnymiw agencji digital Biuro Podrozy Reklamy,
ktéra od 2003 roku pracowata dla ponad 150 marek i ma na koncie 2 tytuty agencji roku w Polsce (Epica 2014 i Impactor
2015) oraz 31 nagréd i wyréznien branzowych. Wyktadowca w Szkole Filmowej w todzi. Cztonek IAB Polska i ISOC Polska.
Ekspert Narodowego Centrum Badan i Rozwoju. Absolwent SGH w Warszawie oraz Szkoty Filmowej w todzi.

Michat Szutdrzynski - Zastepca Redaktora Naczelnego, ,,Rzeczpospolita”

Dziennikarz i publicysta. Absolwent filozofii na Uniwersytecie Jagiellonskim. W ,Rzeczpospolite]” pracuje od 2008 roku,
najpierw jako zastepca, a potem szef dziatu krajowego. Prowadzit programy publicystyczne w TVP Info oraz Polsaf News.
W latach 2006-08 byt redakforem naczelnym ,Nowego Panstwa”. Wczesniej Byt w gronie zatozycieli kwartalnika Klubu
Jagiellonskiego ,Pressje”. Zdobywca nagrody Grand Press 2016 w kategorii publicystyka. W 2016 nominowany réwniez
do nagrody Radia Zet im. Andrzeja Woyciechowskiego. Fan Twittera.



PRELEGENCI

Anna Szymczyk, Marketing Communications & PR Manager, Schneider Electric

Jest liderem zorienfowanym na wspotprace z ludzmi i osigganie zatozonych celéw z blisko 11 lefnim doSwiadczeniem
w obszarze relacji z mediami (PR), zewnetrznej komunikacji marketingowej, komunikacji wewnetfrznej oraz digital & confent
marketing. Zawodowo zwigzana jest z firma Schneider Electric - globalnym specjalistg w zarzgdzaniu energig i automaty-
ce, gdzie od roku 2010 z sukcesem tworzy dziat PR w Polsce. Jest absolwentka studiow magisterskich w Szkole Gtownej
Handlowej oraz studiéw podyplomowych realizowanych przez Akademie Leona Kozminskiego.

tukasz Wilczynski - CEO, Planet PR

Ekspert w zakresie nowoczesnej komunikacji. Od ponad piefnastu laf zwigzany z branzg marketingowg i public relations.
Specjalizuje sie w kreacji strategicznej i komunikacji marek, certyfikowany frener i wspottwoérca questingu w Polsce. Wy-
ktadowca Uniwersytetu Wroctawskiego, Wyzszej Szkoty Europejskiej w Krakowie oraz Wyzszej Szkoty Bankowej we Wro-
ctawiu. Autor i wspétautor licznych artykutow i ksigzek z dziedziny public relations, a fakze marketingu miejsc i tworzenia
produktow turystycznych. Aktywnie dziata w wielu organizacjach branzowych. W latach 2008 i 2009 dwukrotnie nomino-
wany do nagrody Profony, przyznawanej profesjonalistom w dziedzinie komunikacji. Jeden z fundatorow i prezes zarzadu
Europejskiej Fundacji Kosmiczne.

Agata Wisniewska - Wiceprezes, ComPress

Ma ponad 13 laf doSwiadczenia w komunikacji. Wczesniej byta dyrekforem zarzadzajgcym w agencji Pitera Communica-
fions oraz dyrekforem Departamentu PR w Link4. W lafach 2006-2008 pracowata rowniez dla agencji Twenty Four Seven
PR. Przed wejéciem w Swiat public relations dziennikarkg w redakcjach telewizyjnych i prasowych. Pracowata dla takich
marek jak m.in. PKO Ubezpieczenia, Fundacja BGZ, Cadbury Wedel Polska, Arcelor Mittal Warszawa, Diners Club Polska,
Nordea Life&Pensions czy PSR. Specjalizuje sie w doradztwie strategicznym i komunikacji korporacyjnej, CSR, zarzgdzaniu
kryzysowym oraz Digital PR. Jest absolwentkg Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych oraz Wiedzy o Kulturze na
Uniwersytecie Warszawskim.



FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

WARSZTATY DIGITAL PRW PRAKTYCE

Przewodnik prowadzenia dziatan komunikacyjnych w sieci
TERMIN | MIEJSCE WYDARZENIA: 8-9 MARCA 2017 r., WARSZAWA

Nazwa Firmy/Osoba fizyczna: ......oiiiii i NP
ulica, nrdomu, nrlokalu: ..o MiejsScOWOSE/KOd POCZEOWY:  ivivniniiiiiiiiieieieiieeeieinanes
Telefon: ..o, Faks: o E-MaAill

U Wyrazam zgode na przesytanie przez Gremi Media Sp. z 0.0. z siedzibq w Warszawie, ul. Prosta 51, na udostepniony przeze mnie adres poczty elektronicznej
i numer telefonu informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng (Dz. U. 2002 nr 144 poz. 1204
ze zm.). W kazdym momencie przystuguje mi prawo do odwotania powyzszej zgody.

U Wyrazam zgode na przekazanie moich danych osobowych, w tym adresu poczty elektronicznej i telefonu spétkom powigzanym z Gremi Media Sp. z o.o.
z siedzibq w Warszawie, ul. Prosta 51, oraz partnerom wydarzeri na przetwarzanie ich przez w/w podmioty w celu marketingu bezposredniego ich produktéw
lub ustug oraz w celu przesytania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogq elektroniczng (Dz. U. 2002
nr 144 poz. 1204 ze zm.). W kazdym momencie przystuguje mi prawo do odwotania powyzszej zgodly.

U Przyjmuje do wiadomosci, ze moje dane osobowe umieszczone zostajg w bazie danych administratora danych tj. Gremi Media Sp. z 0.0. z siedzibg w War-
szawie, ul. Prosta 51, i zgodnie z trescig art. 23 ust. 1 pkt. 3 i 5 ustawy o ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133 poz. 883 z 1997 r. ze zm.) i mogq byc¢
przetwarzane w celu wykonania zawartej ze mnq umowy oraz w celu marketingu bezposredniego wtasnych produktow lub ustug administratora danych.
Jednoczesnie przyjmuje do wiadomosci, ze podanie przeze mnie danych jest dobrowolne i przystuguje mi prawo wglqdu do swoich danych, ich poprawiania
oraz usuniecia z bazy.

DANE UCZESTNIKA/UCZESTNIKOW:

M€ i NAZWISKO: vt STANOWISKO: 1ttt s
BTN Telefon: oo
IMie i NAazWISKO: ..o STEANOWISKO: oot
=Ml Tl e ON:
CENA:

2150 zt/os + 23% VAT

Cena obejmuje: udziat w dwudniowych warsztatach, materiaty, lunch, przerwy kawowe.

UWAGI/KOD PROMO Y JN Y. ittt et et ettt et et e et e et e e ettt e ettt e et e e b et e et ia et e et e et iaenees

WARUNKI ZGLOSZENIA:

1. Warunkiem zgtoszenia udziatu w ustudze edukacyjnej jest przestanie wypetnionego formularza rejestracyjnego na stronie www.konferencje.rp.pl, e-mailem pod adres
wojciech.winiarski@rp.pl (dalej ,Zgtoszenie") oraz otrzymanie e-mailowego potwierdzenia o uczestnictwie w ustudze edukacyjnej.

2. Przestane Uczestnikowi przez Organizatora potwierdzenie Zgtoszenia réwnoznaczne jest z zawarciem umowy o $Swiadczenie ustugi edukacyjnej, stanowi warunek dopuszczenia
do ustugi edukacyjnej oraz podstawe do obcigzenia Uczestnika optatg za ustuge.

3. Wptaty nalezy dokona¢ w terminie 14 (czternastu) dni od daty otrzymania wezwania do dokonania ptatnosci za udziat w ustudze edukacyjnej, nie p6zniej jednak niz 2 (dwa) dni
przed jej rozpoczeciem. Wptaty nalezy dokonac na rachunek:

Gremi Media S.A. ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa
Ing Bank $laski S.A. 14 1050 1025 1000 0090 3096 4259
Niedokonanie wptaty we wskazanym terminie nie jest jednoznaczne z rezygnacjg Uczestnika z udziatu w ustudze edukacyjnej.
4. Uczestnik jest uprawniony do rezygnacji z ustugi edukacyjnej na nastepujacych zasadach:
a. rezygnacja winna zostac ztozona na pisSmie i przestana Organizatorowi w trybie wskazanym w ust. 1;
b. w przypadku doreczenia rezygnacji w terminie co najmniej 21 (dwudziestu jeden) dni przed jej rozpoczeciem Organizator obcigza Uczestnika optatg administracyjna
w wysokos$ci 400 zt +23% VAT;
c.  wprzypadku doreczenia rezygnacji w terminie krétszym niz 21 (dwadziescia jeden) dni przed jej rozpoczeciem, Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty petnych kosztow
uczestnictwa w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajacych z zawartej umowy.

5. W przypadku nieodwotania zgtoszenia uczestnictwa oraz niewziecia udziatu w wydarzeniu, zgtaszajacy Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty petnych kosztéw uczestnictwa
w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajacych z zawartej umowy.

6. W przypadku gdyby ustuga edukacyjna nie odbyta sie z powodéw niezaleznych od Organizatora, Uczestnikowi zostanie zaproponowany, wedtug uznania Organizatora,
udziat w ustudze edukacyjnej w innym terminie lub w ciggu 14 dni roboczych zostanie zwrécona petna kwota wptaty.

7. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy uczestnictwa w ustudze edukacyjnej osoby powigzanej w jakimkolwiek charakterze z podmiotem konkurencyjnym dla wspoétorganizatora
ustugi edukacyjnej wskazanego w programie. W przypadku ujawnienia powyzszych okolicznosci po dokonaniu wptaty za uczestnictwo w ustudze edukacyjnej, petna kwota wptaty
zostanie zwrdcona w ciggu 14 dni roboczych. Organizator zastrzega sobie takze prawo odmowy uczestnictwa w ustudze edukacyjnej bez podawania przyczyny.

8. Dokonanie Zgtoszenia jest réownoznaczne z akceptacjg niniejszych warunkdéw oraz akceptacjg warunkdw Regulaminu i upowaznieniem Organizatora do wystawienia faktury VAT
bez sktadania podpisu przez Uczestnika albo osobe upowazniong ze strony zgtaszajacego Uczestnika.

9. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian dot. programu, prelegentéw oraz do odwotania wydarzenia.

miejscowos¢, data i podpis pieczatka firmy






