PR&Media Days 2023
PRZEWIDZIEC NIEPRZEWIDYWALNE

8-9 marca 2023

Z ogromng przyjemnoscig zapraszamy Panstwa na VI edycje PR&Media
Days 2023. Hastem przewodnim fegorocznej edycji wydarzenia jest
przewidzie¢ nieprzewidywalne.

Najlepsi PRowcy i specjalisci ds. komunikacji, udowodnig,

ze reakcja na nagte kryzysy dotykajgce firmy, nie musi opierac sie

na prowizorycznych dziataniach. Wystarczy, ze przygotujesz sie

do fego z wyprzedzeniem.
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Za nami trudne lata, kfare nauczyty nas szybkiego

i elastycznego dziatania w czasach, kiedy niewiele dato sie
przewidzieC. Obecna sytuacja pokazuje jednak, ze okres
nieprzewidywalnosci wcale nie jest za nami.

Najlepsi PRowcy i specjalisci ds. komunikacii, ktorzy uswietnig te
edycje wydarzenia pokaza, jak sie przygotowac i co warto wiedziec,
aby byc gotowym na nieprzewidywalne.

| tak Adam taszyn wprowadzi nas w krajobraz kryzysowy u progu
wiosny 2023

Maksymilian Pawtowski powie o fym, jak ewoluuje otoczenie

i oczekiwania wobec komunikacji korporacyjnej i jak skutecznie
przygotowac sie do zmiany

Bogustaw Chrabota i Cezary Szymanek o przejsciu ze Swiata
analogowego do online

Luiza Jurgiel - Zyta wraz z go$¢mi porozmawia o tym co w PR piszczy
Wojciech Jabtczynski zaprosi do kuchni PRowca

Barbara Krysztofczyk pokaze, czy prewencja kryzysowa to wrozenie
z fusow

Szymon Milczanowski zagra z Wami z gre , Otworz sie na nowe

- zaufaj sobie”

0 czarnych tabedziach opowie Tomasz Podolak

0 Reatywnosci i charyzmie PRowca - Maksymilian tawrynowicz
Marcin Markowski 0 wykorzystaniu sity kropli

Maciej Karczynski o tym, jak wygrac przegrang gre z mediami?
Bartosz Dembinski o przebodzcowaniu klientow,

a Hubert Niedzielski o nowych narzedziach w rekach PRowca
Aneta Gil o0 rozwoju w kierunku omnikanatowosci,

a Agnieszka Gorzkowicz o uspakajaniu klienta

Case study: PSPR, Alert Media Communications, Teknis Group Qy,
Oragne Polska, Krystalpoint, Winstone Consulfing, PReKomunikacja,
Volkswagen, Mindset, Ikea, Credit Agricole Bank Polska, PR HUB.

Jak co roku, na petne inspiracji wydarzenie zapraszamy:
Specjalistow PR

Rzecznikow Prasowych

Pracownikow biur prasowych

Specjalistow dziatow komunikacji

Osoby odpowiedzialne za kontakt z mediami

Niezmiernie mito nam po dwéch latach wrdci¢ do formuty
stacjonarnej. Bedzie to doskonata okazja do spotkania sie
w swoim gronie jak i poszerzenia swoich znajomosci branzowych.

Zaplanuj swoj udziat juz dzi$ - nie moze Ciebie zabrakngc!

Agnieszka Spychata

_ Kontakt: Agnieszka Spychata .
%ZECZPOSPOU A tel. 22 463 01 50, agnieszka.spychala@rp.pl konferen(:je.rp.pl



PROGRAM: Dzien 1 (8 marca 2023 )

08.30 Rejestracja uczestnikbw konferencji, poczestunek.
09:00 Oficjalne rozpoczecie. Powitanie uczestnikow i prelegentow.
Agnieszka Spychata, project manager, dziat konferencji i szkolen, dziennik ,Rzeczpospolita”
09.00 Jak przejsc¢ ze Swiata analogowego do epoki internetu. Kamienie milowe.
Bogustaw Chrabota, redakfor naczelny, dziennik ,Rzeczpospolita”
Cezary Szymanek, redaktor naczelny portalu rp.pli zastepca redaktora naczelnego dziennika ,Rzeczpospolita”

09.35 Panel Dyskusyjny pod Patronatem PSPR (Polskie Stowarzyszenie Public Relations)
Wyzwania media relations w ,,dziczejagcym” srodowisku komunikacyjnym
Luiza Jurgiel-Zyta, PR Manager at Newmark Polska, President at Polish Public Relations Association (PSPR)
Cyprian Maciejewski, wiceprezes PSPR, niezalezny doradca
Agnieszka Pawelska, rzeczniczka prasowa i PR Manager, Grupa Unimot
Magdalena Sojka-Kobrzynska, dyrekfor ds. public relations w NaviRisk
Marek Wisniewski, PR Director, Comarch SA

»  jaka jest dzisiejsza skala wptywu media relations na zarzgdzanie ryzykiem reputacyjnym?

> jak media relations ewoluuje w ostatnich latach?

»  znaczenie mediow informacyjnych dla organizacji / marek w czasach rosnacej dykfatury algorytfmow

» i malejgcego wptywu offline’u

> wady i zalety ,,online’izowania” relacji z mediami

»  czy media dotrzymuijg kroku specjalistom PR i pofrzebom natychmiastowej komunikacji w dynamicznie
zmiennych realiach zarzadzania VUCA / BANI

> Czy obie strony majg jeszcze czas na merytoryczng wspotprace na linii dziennikarze - specjalisci PR?

»  deficyt roznorodnosci przekazow vs jednorodnos¢ przekazow mediowych

> profilowanie dziatan do podgrup (dziennikarze merytoryczni, newsowi, fabloidowi, fypowi media-workers)

11.00 Pzerwa nakawe

11.15 Krajobraz kryzysowy u progu wiosny 2023
Adam taszyn, Zatozyciel i szef agencji public relations Alert Media Communications.

»  Zjakimi kryzysami borykajg sie firmy i instyfucje na przetomie 2022/2023?
> Jakie najwieksze wyzwania rysujg sie na kolejne miesigce?

> Co kryzysowo piszczy w odmetach sieci i mediow spotecznoSciowych?

»  Czy nowe wyzwania kryzysowe wymagajg nowych narzedzi?

1145 Zmiennos¢ i nieprzewidywalnos¢ wokét nas - jak ewoluuje otoczenie i oczekiwania
odnosnie komunikaciji korporacyjnej i jak skutecznie przygotowac sie na zmiany?
Maksymilian Pawtowski, Group Communications Manager, Teknos Group Oy

> Jakie sg wyzwania komunikacji korporacyjnej zwigzane z ewolucjg ofoczenia spotecznego,
gospodarczego i technologicznego,

»  Zarzadzanie komunikacjg korporacyjng w czasach wysokiej zmiennosci - czyli co jest potrzebne,
aby osiggnac sukces,

» Jak pracowac ze scenariuszami i planowaniem, aby budowac zwinnosc organizacyjna,

»  Zarzadzanie zmiang, jako przewaga konkurencyjna przedsiebiorstwa - jak jg budowac?

> Pracownicy jako ambasadorzy marki i przedsiebiorstwa - czy to ma sens?

PR&MEDIA DAYS 2023
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12.15 Jak zapobiegac kryzysom zanim wybuchna. Zapraszam do kuchni PR-owca
Wojciech Jabczynski, rzecznik Orange Polska

> Skad sie biorg kryzysy w mediach i jak mozemy ich unikngc.

> Dlaczego warto budowac media wtasne i firmowy ,system wczesnego ostrzegania”.

»  Jaka przyjac strategie by do minimum ograniczy¢ komunikacyjne zagrozenia oraz o tym kfo jest sojusznikiem
PR-owca w frudnych syfuacjach.

12.45 Przerwana lunch

13.30 Prewencja kryzysowa to wrézenie z fusow... ale i tak sie optaca.
Barbara Krysztofczyk, CEO & Image Coach, Krystfalpoint

»  Certyfikaty, przyjaciele i rycerze, czyli poduszka antykryzysowa
> Dlaczego wiekszosc z nas w kryzysie staje sie nieogarem?

» Tradycyjny manual kryzysowy wcale nie faki niezbedny

»  Konstrukcja sztabu - kogo wyznaczy¢ na ochotnika?

> Poprawny Q&A to klucz do spokoju

14.00 , 0tworz sie na nowe - zaufaj sobie” GRA EDUKACYJNA
Szymon Milczanowski, Winstone Consulfing, szkolenia i sesje coachingowe

Doswiadczenie, w ktorym uczestnicy bedg mogli zada¢ prowadzacemu kazde pytanie zwigzane z temaftem
konferencji i obszarem PR i na wtasne oczy zobaczy¢ jak wazne w zarzgdzaniu kryzysem/ludzmi/zespotem/zmiang
jest zaufanie wtasnej infuicji.

Szymon Milczanowski odpowiem na pytanie:

dlaczego warfo czasem pozwoli€ na fo, zeby rzeczy sie dziaty i dac im sie prowadzic¢?

14.30 Ciekawe przypadki w trudnych czasach, czyli czarne tabedzie w PR
i komunikacji korporacyjnej
Tomasz Podolak, zatozyciel Linkleaders, Eksperfem w obszarze komunikacji zinfegrowanej

> Dobra komunikacja powinna by¢ kontekstowa, czyli umocowana w tym co sie dzieje wokét,
w tym czym zyja rynki i ludzie - jak reagowac i adaptowac sie do fego co nieprzewidywalne?

> Najwieksze wyzwania dla komunikacji korporacyjnej w czasie pandemii COVID i Wojny na Ukrainie
- studia przypadkadw, co sie udato a co nie wyszto.

> Lekcje na przysztosc - czy teraz jestesSmy madrzejsi?

15.00 Przerwa na kawe

1515 Reatywnos¢ i charyzma jako najlepsze narzedzia PR-owca, czyli jak zorganizowac
i nagtosnic wystawe erotykow
Maksymilian kawrynowicz, Prezes i Dyrektor Artystyczny w Fundacji ,Projekt Kobiety”

> zrozum projekt i tworce

»  zZnajdz w sobie pasje i charyzme

»  zZnajdz miejsce

> pozyskaj partnerow

»  zadbaj o confent

»  zadbaj 0 oprawe wydarzenia

> nagtosnij event i zadbaj o dobrg prase
> celebruyj

PR&MEDIA DAYS 2023
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15.45 Siegac€ w przysztos¢, wykorzystujac przesztosc - czyli jak wykorzystac site kropli”
Marcin Markowski, M2 Potega Mozliwosci

> Dlaczego tak frudne jest dla nas docenianie swoich osiggniec?
»  Jak wykorzystac site kropli - od feorii do praktyki?

> Skad wiemy co przyda nam sie w przysztosci?

> Jak planowac nieznane w oparciu 0 swoje zasoby?

> Jakie s3 moje zasoby?

16.15 Niewinny fake news czy juz dezinformacja? Czy(m) zaskoczg technologie przysztosci
Tomasz Kutakowski, PR manager, wieloleti korespondent w Rosji

» Instytucje publiczne, korporacje i marki kontra fake newsy i kampanie dezinformacyjne. Case studies.
»  0d spoteczenstwa informacyjnego do zdezinformowanego.

> Technologie przysztosci zagrozeniem czy zbawieniem?

> Wojna nuklearna za rogiem. Dezinformacja czy realna grozba?

16.15 Zakonczenie pierwszego dnia RP&Media Days 2023

Dzien 2 (9 marca 2023 1)

09.00 Rejestracja uczestnikow konferenciji, poczestunek.

09.30 Oficjalne rozpoczecie. Powitanie uczestnikow i prelegentow.

Agnieszka Spychata, project manager, dziat konferencji i szkolen, dziennik ,Rzeczpospolita”
09.30 Jak wygra¢ przegrang gre z mediami?

Maciej Karczynski, PR&Komunikacja

10.15 Filozofia marki jest potrzebna. Sita konsekwencji w czasach zmian.
Kacper Stoma, Public Relations Manager marki LILOU

»  Czy filozofia marki utawia komunikacje?
» Trendy a fradycja

> PRowiec - wrdzbita czy magik?

» Komunikacja w niepewnych czasach

> Konsekwencja jako bron

> Case study

11.00 Przerwa na kawe

11.15 Jak marki i organizacje moga dotfrze¢ do umystow klientow w sytuacji kompletnego
przebodzcowania odbiorcéw.
Bartosz Dembifski, wtasciciel, Barfosz Dembinski PReKomunikacja

Z roku na rok sytuacja robi sie coraz frudniejsza, bo kanatow i fresci na nich serwowanych przybywa.
Z mojej perspektywy , przewidziec nieprzewidziane” to odpowiedziec sobie na pyfanie, czy jestesmy na tyle
ciekawi, by odbiorca chciat nas widziec, o nas wiedziec i zosta¢ z nami na dtuze;j.

PR&MEDIA DAYS 2023
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12.00 Researchianalizy odpowiedzig na nieprzewidywalnos¢. Nowe narzedzia
w rekach PR-owca
Hubert Niedzielski, Kierownik ds. PR marki Volkswagen

»  Jak Volkswagen buduje swoj wizerunek w Polsce przy wykorzystaniu analiz i badan w dziataniach PR
»  Dlaczego praca z danymi nabiera coraz wiekszego znaczenia w pracy PR-owca
> Jak generowanie insightow w oparciu o reasearch i analizy pomaga w dziataniach media relations

12.35 Przerwa na lunch

13.10 tematw przygotowaniu
Damian Ziagber, rzecznik prasowy Ubezpieczeniowego Funduszu Gwarancyjnego, cztonek Polskiego
Stowarzyszenia Public Relations
Karolina kuczak, Dyrektorka Komunikacji, Rzeczniczka Prasowa Provident Polska

13.45 Komunikacja w branzy handlowej — od pieknych bilbordéw po kryzysy wewnetrze
i zewnetrzne
tukasz Kurpiewski, PR&Marketing Advisor / Owner, Mindset CS

»  Co komunikuje branza centrow handlowych i przedstawiciele marek - fematy, narzedzia

» inajczestsze Sciezki dziatania

> Gtowne zrodta potencjalnych sytuacji kryzysowych - budowa, biezaca dziatalnosc, relacje z klienfami,
ktopoty biznesowe, wypadki...

> Rola PRowca w budowaniu wartosci firmy w obliczu potencjalnych i faktycznych sytuacji kryzysowych

> Case studies z rynku polskiego

1415 W dwa tygodnie od sprzedazy stacjonarnej do online. Czyli, jak pandemia
przyspieszyta rozwdj w kierunku omnikanatowosci
Aneta Gil, Liderka ds. Komunikacji Zewnetrznej, IKEA Retail w Polsce

14.50 Przerwa na kawe

15.05 Jak uspokoic klienta, kiedy pienigdze znikaja z konta
Agnieszka Gorzkowicz, zastepczyni rzecznika prasowego Credit Agricole Bank Polska S.A.

»  Dlaczego warfo organizowac sie szybko w czasie mikrokryzysow
> Komunikacyjna petla

> Sam fekst fo juz za mato

> Oczami klienfa. Zawsze

> Jeden btad, wiele konsekwenciji

> Lekcje na przysztosc

15.40 Twitter w pracy managera. Komunikacja, narracja i networking
tukasz Zajac, ekspert PR

» Twitter jako medium dla eksperfa

»  Profesjonalne rozpoznanie publicznosci
> Jak pisac i kiedy nie pisac?

> Co poza tekstem?

> Psychologia Twittera

> Budowanie relacji podczas ¢wierkania

»  Biuro prasowe na platformie

16.15 Zakonczenie PR&Media Days 2023

PR&MEDIA DAYS 2023
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KADRA:

Bogustaw Chrabota Redakfor Naczelny, ,Rzeczpospolita”

Absolwent i doktorant Wydziatu Prawa Uniwersytetu Jagiellonskiego. Od 1993 roku wspottworzyt telewizje
Polsat. Dtugoletni komentafor Tok FM i Radia PiN. Bloger. Autor ksigzek, scenariuszy, publicysta prasowy
i felietonista. Wyktadowca akademicki. Cztonek Polskiego Towarzystwa Bluesowego.

Cezary Szymanek, redakfor naczelny portalu rp.pli zastepca redaktora naczelnego dziennika ,Rzeczpospolita”.
Woczesniej szef polskiej edycji tygodnika Bloomberg Businessweek oraz Magazynu Sukces. Wieloletni
szef dziatu informacji w gospodarczym Radiu PiN. Prowadzacy audycje ,Gos¢ Radia PiN” oraz ,Kwadrans
Po Osmej’, czyli rozmowy polityczne w TVP 1. W Grupie [Tl byt za$ dyrektorem programowym serwisu tenbit.
pl oraz tworcg i producentem autorskiego programu nadawanego pod fakg samg nazwg na antenie TVN.
W przesztoéci zwigzany byt rowniez z RTL 7, Radiem ZET i Radiem Kolor. Szymanek jest laureatem Nagrody
im. Wtadystawa Grabskiego przyznawanej przez NBP dla najlepszego dziennikarza ekonomicznego oraz
,0sfrego Piora”, wyrdznienia nadawanego przez Business Centre Club.

Bartosz Dembinski, wtasciciel, Barfosz Dembinski PReKomunikacja

Projekfant komunikacji taczacy doswiadczenie i kompetencje z PR i marketingu. Przez niemal osiem laf byt
rzecznikiem prasowym jednej z najlepszych polskich uczelni - Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie,
a przez ponad dwa lata copywriterem w agencji reklamowej Hand Made (pracowat m.in. dla Idea Banku czy
Kompanii Piwowarskiej). Doradza firmom i insfyfucjom jak komunikowac sie profesjonalnie i skufecznie.
Wsrod jego klientow sg m.in. Fabryki Mebli FORTE, KLER, EUROVIA Polska, Urzgd Miasta w Watbrzychu,
Urzad Miasta Rumi, Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie, Polsko-Niemiecka Izba
Przemystowo-Handlowa, Sniezka, ZUS czy Polska Akademia Nauk.

Na AGH stworzyt od podstaw nagradzane i znakomicie oceniane przez dziennikarzy biuro prasowe. Na jego
koncie jest ponad frzy tysigce wypowiedzi w mediach. Prowadzony przez niego profil AGH na Facebooku
byt, wg rankingu ,Sofrender”, najbardziej angazujgcg strong (sposrod wszystkich polskich uczelni) przez kilka
laf. Zdobyt kilka branzowych nagroéd (m.in. Grand Prix w konkursie ,Krysztaty PR-u” 2015 czy ,Wyréznienie
za wzorowg wspotprace z mediami” przyznane przez redakcje PAP). Jako frener przeprowadzit kilkanascie
szkolen z zakresu m.in. PR kryzysowego, wystgpien publicznych czy komunikacji marek w mediach
spotecznosciowych. Prowadzi zajecia z przedmiofu ,Media relations” w Instytucie Przedsiebiorczosci UJ.

Aneta Gil, Liderka ds. Komunikacji Zewnetrznej, IKEA Retail w Polsce

Public Relations Leader, IKEA Retail in Poland

Stanowisko Liderki ds. Komunikacji Zewnetrznej objeta w styczniu 2020 r. W ramach Dziatu Komunikacii
odpowiada za relacje z mediami oraz koordynacje pracy biura prasowego IKEA Retail. Wczesniej, od 2018
roku jako Krajowy Kierownik ds. Relacji z Klientami byta odpowiedzialna za budowanie oraz podfrzymywanie
dtugoterminowych i pozytywnych relacji z klientami w srodowisku wielokanatowej sprzedazy. Efektem jej pracy
jest m.in. spojna oraz jednolita polityka zwrotu produktow we wszystkich kanatach sprzedazy czy stworzenie
krajowej polityki reklamacyjnej IKEA.

Prace w IKEA rozpoczeta w 2006 roku jako Kierownik ds. Markefingu w sklepie w Kafowicach, gdzie przez
szes&¢ laf byta odpowiedzialna za promowanie marki na rynku lokalnym. Przez kolejne dwa lafa, jako Kierownik
ds. Akcji Komercyjnych, dbata o satysfakcje klientow i ich ponowne wizyty w sklepie, aktywnie zarzadzajgc
asortymentem oraz ofertg IKEA. W 2014 roku objeta stanowisko Kierownika ds. Relacji z Klientami.

PR&MEDIA DAYS 2023
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Agnieszka Gorzkowicz, zastepczyni rzecznika prasowego Credit Agricole Bank Polska S.A.

W banku Credit Agricole pracuje od 2007 roku. Odpowiada za media relations, komunikacjg kryzysowa, a takze
wspottworzy kampanie #WyzwanieOszczedzanie. Wspiera fakze dziatania sprzedazowe i marketingowe,
a jako ekspertka jezykowa dba o prosty, inkluzywny jezyk w nowej aplikacji mobilnej banku. Jej ponad
osiemnastoletnie doswiadczenie w public relations, obejmuje réwniez projekty spotecznie odpowiedzialnego
biznesu oraz komunikacji wewnetrznej. Koordynowane przez nig projekty zyskaty rynkowe wyroznienia:
w Konkursie Liderow Swiata Bankowosci (2013) oraz Srebrny i Brazowy Spinacz (2018). Cztonkini Rady
Biznesu przy Wyzszej Szkole Bankowej we Wroctawiu.

Wojciech Jabczynski, rzecznik Orange Polska

Z branzg Public Relations zwigzany od 1999 roku. Wczesniej dziennikarz i redakfor Gazety Wyborczej.
0d 2008 rzecznik Orange Polska. Realizowat wiele projektéw z zakresu PR korporacyjnego, produktowego
i zarzadzania kryzysowego. Byt jednym z pierwszych rzecznikow w Polsce, kfory prowadzit blog firmowy.
Enfuzjasta wykorzystania mediow spotecznosciowych. Cztonek Polskiego Stowarzyszenia Public Relations.
Przewaodniczgcy jury branzowego konkursu PR Wings.

Luiza Jurgiel-Zyta, Prezeska Zarzadu Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, PR Manager, Cresa Polska
W stowarzyszeniu dziata od 2008 roku. Na co dzien PR Manager w Cresa Polska, miedzynarodowej
firmie doradczej w branzy nieruchomosci komercyjnych, gdzie odpowiada na relacje z mediami i strategie
komunikacyjng firmy. Wczeséniej przez siedem laf pracowata w agencji FIRST Public Relafions, ostatnio na
stanowisku Account Director, gdzie obstugiwata klientféw z branzy mediowe] (Turner Broadcasting System,
marki: CNN International, Carfoon Network, Boomerang i TCM, a fakze A+E Networks, marki: Cl Polsat,
Hisfory, Lifefime), pracowata réwniez dla firmy Cushman & Wakefield.

Maciej Karczynski, PR&Komunikacja

Ukonczyt socjologie na Uniwersytecie Szczecinskim. Prawie cwier€ wieku pracowat jako funkcjonariusz
stuzb mundurowych. Specjalista, praktyk, profesjonalista bazujgcy na wtasnych doswiadczeniach.
Czesto wypowiadajgcy sie w mediach jako ekspert. Dyplomowany menedzer sportu, licencjonowany
frener pitki noznej oraz wielolefni dziatacz sporfowy. Mitosnik kreowania wtasciwe] komunikacji
ze spoteczenstwem oraz zarzadzania wizerunkiem. Od 1991 r. pracowat w policji, m.in. w kompanii
antyferrorystycznej, Wydziale d/w z Przestepczosécig Narkotykowa, Centralnym Biurze Sledczym.
W 2004 r. rozpoczat wspOtprace z mediami. Od 2006 r. zostat rzecznikiem prasowym Komendanta
Wojewddzkiego Policji w Szczecinie, a w 2009 r. Stotecznego w Warszawie. Wspotpracowat
w przygotowaniu organizacji procesu komunikacji spotecznej w syfuacjach kryzysowych podczas
Euro 2012 funkcjonujgcego w ramach Zespotu ds. opracowania i realizacji polityki informacyjnej
Programu Bezpieczenstwa UEFA EURO 2012. Zostat twarzg stotecznej policji podczas mistrzostw
Europy w pitce noznej w 2012 r. Krotko po nich przeszedt do najwiekszej cywilnej stuzby specjalnej
- Agencji Bezpieczenstwa Wewnetrznego, w ktorej pracowat do stycznia 2016 r. Przez lafa prowadzit
i zarzadzat klubem sportowym, m.in. pozyskiwat Srodki finansowe i tworzyt pozytywny wizerunek
klubu. Jest tez zatrudniony w Uniwersytecie Warszawskim jako frener oraz wyktadowca. Wczesniej byt
wyktadowcg w Wyzszej Szkole Informatyki Zarzgdzania i Administracji w Warszawie. Aktualnie prowadzi
wiasng dziatalnosC zwigzang ze szkoleniami i wyktadami. Specjalizuje sie w zarzgdzaniu sytuacjami
kryzysowymi oraz kreowaniem pozytywnego wizerunku firm oraz ludzi. Ma na swoim koncie szkolenia
grupowe jak i indywidualne. Szkolit w sektorze prywatnym jak i panstwowym. Na swoim koncie
ma m.in. szkolenie medialne dla kadry kierownicze] w Ministerstwie Finanséw. Udziela sie rowniez
w telewizji. Czesto komentuje aktualne sytuacje zwigzane z bezpieczenstwem. Zawsze usmiechniety
i pozytywnie nastawiony do ludzi i zycia
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Barbara Krysztofczyk, CEO & Image Coach w Krystal Point

Ekspertka ds. sfrafegii komunikacji i doswiadczona frenerka wystgpien publicznych (od 2007r). Prowadzi
szkolenia z autoprezentacji, budowania marki osobistej, kryzysowe i medialne. W 2021 roku magazyn Forbes
Woman umiescit jg na liscie Top25 Mistrzyn LinkedIng, a w roku 2022 zajeta pierwsze miejsce w konkursie
LinkedIn Top Influencer.

Do niedawna (2021-2022) kierowata dziataniami PR dla Anny Lewandowskie]j oraz wszystkich nalezacych
do sporfsmenki spotek, petnita tez role jej rzeczniczki prasowej. Wczesnigj, w 2020 roku, byta szefowg PR
szfabu wyborczego Szymona Hotowni w kampanii prezydenckiej, a fakze jego osobistg frenerkg medialng
(przygotowywata go m.in. do debat prezydenckich).

W przesztosci pracowata fez zinnymi znanymi politykamim.in.z Donaldem Tuskiem i Bronistawem Komorowskim.
Przez kilkanascie lat zarzadzata agencjg Synertime nalezacg do prestizowego Zwigzku Firm Public Relations,
a specjalizujgcg sie zaréwno w dziataniach PR, jak fez w social mediach. Byta tam wielolefnig Prezeskg Zarzgdu
i wspotwiascicielkg. Kierowata 30-sobowym zespotem specjalistow. Koordynowata ponad 150 polskich
i miedzynarodowych projekféw PR (na rzecz m.in. Nestlé, Coca-Coli, Sante, Wawelu, Budimeksu, Ministerstwa
Finanséw, ABW, Zandarmeri Wojskowej, Rzadowego Cenfrum Bezpieczefstwa, Lasow Panstwowych,
Ambasady Turcji). W 2015 roku wygrata konkurs jednej z czotowych marek FMCG na Swiecie i reprezentowata
Polske w programie , Train the frainer” w Budapeszcie, doskonalgc kompetencje frenerskie. Jej szkolenia byty
podstawg programu dla TVN CNBC Biznes. Jest wspoétautorkg ,Leksykonu public relafions”, prowadzi zajecia
na London School of Public Relations.

Tomasz Kutakowski, account director w agencji PR Hub

ma ponad 15-lefnie doSwiadczenie w dziennikarstwie i komunikacji spotecznej. Odpowiada za obstuge
klientéw z branzy FMCG i energii odnawialnej. Specjalizuje sie w konsultingu dla firm, wystgpieniach
publicznych, prowadzi szkolenia. W lafach 2021-2022 rzecznik prasowy Krynicy Vitamin, notowanego na
GPW producenta napojow. W karierze dziennikarskiej m.in. reporter programu ,Czarno na Biatym” w TVN24,
wieloletni korespondent felewizji Polsat w Moskwie, reporter Informacyjnej Agencji Radiowe] Polskiego
Radia. Publikowat w ,Tygodniku Powszechnym”, ,Rzeczpospolitej”’, ,Nowej Europie Wschodnigj”. Ukonczyt
dziennikarstwo i komunikacje spoteczng w Uniwersytecie Jagiellonskim.

tukasz Kurpiewski, PR&Marketing Advisor / Owner, Mindset CS

Menadzer w obszarze Public Relations i Marketingu, z szerokim doswiadczeniem w zakresie komunikacji
korporacyjnej, biznesowej oraz media relafions, ze szczegblnym uwzglednieniem rynku nieruchomosci
- w tym nieruchomosci handlowych i biurowych, branzy handlowej, fransportowe], procesow inwestycyjnych
oraz komunikacji antykryzysowe;.

Trener i wyktadowca akademicki komunikacji oraz marketingu. Z wyksztatcenia jezykoznawca, dyplomowany
PRowiec i scenarzysta. Absolwent Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu, Szkoty Gtownej Handlowej
i Warszawskiej Szkoty Filmowej.

Od 10 lat tworzy i prowadzi wtasng firme PRowg - Mindset CS, odpowiadajgc za dziatania komunikacyjne
firm polskich i miedzynarodowych wielu branz. Wczesniej pracowat jako rzecznik prasowy i szef komunikacji
w spotkach. Prace zawodowg rozpoczynat jako dziennikarz radiowy.

Adam taszyn, zatozyciel i szef agencji public relations Alert Media Communications.

Ekspert w zakresie strategii komunikowania, relacji z mediami oraz zarzadzania sytuacjg kryzysowa. Doradca
dziesigfek czotowych polskich firm i instytucji publicznych. Wyktadowca goscinny roznych dziedzin PR
m.in. na UW, UEK, WSE im. Ks. Tischnera, London School of PR. Prelegent Campusu Polska Przysztosci.
Autfor poradnikowych ksigzek ,Media i ty” i ,eKryzys”. Pomystodawca i wspotautor publikacji ,Instrukcja
obstugi agencji PR”, ,Pierwsze Cwiertwiecze. 25 laf PR w Polsce” i ,Sztuka Public Relafions”. Wspottworca
Stowarzyszenia Agencji Public Relations i wieloletni cztonek wtadz ZFPR. Byty cztonek Rady Etyki PR. Tworca
ferminéw: ,mikrokryzys”, ,przeczenie zwrotne” i ,przekazy dnia” oraz kryzysowej Zasady 5P.

Laureat prestizowej nagrody PSPR ,Lew PR 2022” za catoksztatt wktadu na rzecz branzy PR w Polsce.

Do 1998 roku przez wiele laf byt dziennikarzem, m.in. Programu Il Polskiego Radia, Zycia Warszawy, Expressu
Wieczornego, czy Nowego Panstwa. Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.
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Maksymilian kawrynowicz, Prezes i Dyrektor Artystyczny w Fundacji ,Projekt Kobiety”

Ekspert ds. sfrafegii kreatywnej i public relations specjalizujgcy sie sie w kompleksowym dbaniu 0 wizerunek
marek i 0séb publicznych oraz tworzeniu koncepcji komunikacji. DoSwiadczenie zdobywat w najlepszych
’ agencjach marketingowych w Polsce. Przez lafa kierowat dziatem kreacji w agencji Silver Plafe, w ktore;
“| osiggnat 95 procentowg wygrywalnosc zapytan briefowych. Pracowat jako manager public relations dla
polskich gwiazd, tworzyteventy ikampanie dla najwiekszych wydawnictw jak Axel Springer, Edipresse a pozniej
Burda Media. Po drodze zasmakowat pracy zaréwno w butikowym Swiecie kreacji pracujgc dla warszawskich
domaow mody takich jak Rina Cossack czy Pako Lorente jak tez korporacyjnej pracy dla najwiekszych gigantow,
tworzgc koncepcje wizerunkowe m. in. dla MasterCard, Volkswagena, Volvo, P&G, L'Oreala, Nefflixa i VOXa,
Santandera i mBanku czy instytucji rzadowych. Jako fotograf tworzyt filmy, sesje i grafiki dla polskich teatrow
prywatnych oraz panstwowych. Jest autorem podan 15 wystaw autorskich, z czego frzy byty eksponowane w
Muzeum Narodowym. W miedzyczasie powotat do zycia fundacje, ktérg zarzadza do dzisiaj tworzac projekty
Z pogranicza artyzmu i dziatan spotecznych.

Oprocz doSwiadczenia sfoi za nim fwarda i na biezaco uzupetniana o nowe frendy wiedza merytoryczna.
Studiowat komunikacje wizualng i corporafe identity. Posiada réwniez ekspercki tytut Public Relations
& Reputation Managera prestizowej szkoty London School of Public Relations

Karolina tuczak, Dyrektorka Komunikacji, Rzeczniczka Prasowa Pravident Polska

0d poczatku swojej kariery zawodowej zaangazowana w tematy komunikacyjne spoétek z branzy finansowe.
W Provident Polska od 2013 roku, gdzie najpierw odpowiadata za projekty PR, nasftepnie zostfata
Communications Managerem, a od stycznia 2018 roku jest odpowiedzialna za prace biura prasowego
i komunikacie wewnetrzng, wigcznie z komunikacjg sprzedazowa. Zaangazowana w liczne projekty
Z obszaréw media relations, social media, komunikacji korporacyjnej, analityki mediow, employer brandingu,
public affairs oraz sustainability.

Wczesniej przez ponad 5 lat odpowiadata za PR, komunikacje wewnetrzng i CSR w ING Lease, ING Car Lease,
ING Commercial Finance. Pierwsze kroki w finansach stawiata w fowarzystwie ubezpieczeniowym Generali.
Absolwentka Dziennikarstwa i PR i Marketingu Politycznego.

Prywatnie wielbicielka Hiszpanii, mody, zdrowego stylu zycia.

Cyprian Maciejewski, wiceprezes PSPR, niezalezny doradca

Wiceprezes Polskiego Stowarzyszenia Public Relations, ekspert pracujgcy w Urzedzie Miejskim w Gdansku
oraz niezalezny doradca. Strateg public relations z kilkunastoletnim doSwiadczeniem zaréwno po sfronie
agencji jak i klienta specjalizujgcy sie w branzach: energetyka, cieptownictwo, gospodarka odpadami,
ochrona érodowiska. Szczegblne kompetencje w zakresie: zarzadzanie repufacjg, corporate PR, community
& local government relafions, media relations, PR kryzysowy, ESG, edukacja ekologiczna. Juror polskich
i zagranicznych konkurséw sektfora PR, szkoleniowiec, aufor eksperckich artykutow.

Marcin Markowski, M2 Pofega Mozliwosci

- mOwi 0 sobig, ze jest w ciggtym ruchu — mentalnie. Zaczynat jako akfor, absolwent Akademii Teafralnegj
w W-wie, potem zarzgdzat polskim domem mediowym z pierwszej 10 klientéw TVP, od 27 ty$ godzin
wspiera rozw0j ludzi i firm jako trener, facylitator, coach, mediator. Szczegblnie interesujg go mechanizmy
motywacji, proaktywnosci, dynamika pracy zespotu, rola jednostki w grupie.
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Stawomir Matczak, RED-AKTOR, Esemedia, tgczy w sobie doSwiadczenie, praktyke i umiejetnosci
Dziennikarz -wedtug klasyfikacji felewizyjnej - starszy redaktor. 23 lata pracy w TVP Zrealizowat ponad 10 tys.
relacji do serwiséw informacyjnych oraz kilkadziesigt reportazy. Wydawca ponad 2500 programow studyjnych
w Panoramie TVP2 i TVP Info. Wie, jak pisat komunikaty i jak rozmawiaC w mediach i z mediami

Aktor- realizuje szkolenia z dykcji i wystepdw publicznych. Absolwent warszawskiej PWST, akfor Teatru
Polskiego w Warszawie. Wie, jak mowi¢ wyraznie i co zrobi¢, by nie straci¢ gtosu

Prezenter - poprowadzit kilkadziesigt dyskusji panelowych i konferencji fransmitowanych przez Internet, oraz
okoto 100 prezentacji multimedialnych nainne fematy niz prowadzone szkolenia medialne - wie, jak zachowac
sie podczas wystepu przed kamerami, takze infernetowymi.

Szkoleniowiec- od 1998 roku realizuje konsultacje z zakresu skuteczne] informacji, gtéwnie:
umiejetnosci wystepowania przed kamerg, budowania przekazow dla mediow, techniki mowy oraz
prezentacji -takze w sieci.

Doradza, jak dziatat w sytuacjach kryzysowych, konsultuje Q&A czyli odpowiedzi na trudne pytania zadawane
w takich sytuacjach. Przygotowuje rzecznikbw prasowych i zarzady firm do dziatania w sytuacjach kryzysu.
Dotychczas przeprowadzit na rynku ponad 600 szkolen zamknietych i kilkadziesigt otwartych.

Wyktadowca - od 2009 roku prowadzi zajecia na wydziatach zarzadzania, oraz dziennikarstwa i PR
na uczelniach w Warszawie, Poznaniu, Katowicach i Krakowie. Prowadzit wyktady w Krajowej Szkole
Sgdownictwa i Prokurafury, Polskim Instytucie Dyplomacji a fakze w Centrum Edukacji Medialngj
Polskiego Radia.

Bartosz Milarczyk, wiceprezes Zarzgdu Polskiego Stowarzyszenia Public Relations

Posiada blisko 15-lefnie doswiadczenie w obszarze komunikacji, media i public relations. Od 2011 rokuy,
przez 7 lat jako rzecznik prasowy Urzedu m.st. Warszawy, zajmowat sie biezgcg komunikacjg z mediami,
nadzorowat prace kilkunastoosobowego zespotu prasowego oraz wspottworzyt strafegie dziatan z zakresu
PR urzedu miasta.

W latach 2008-11, jako rzecznik prasowy MPWIK w m.st. Warszawie SA odpowiadat za konfakty z mediami
oraz przygotowywat i prowadzit dziatania komunikacyjne wielomiliardowych inwestycji realizowanych przez
spotke. Obecnie, bedac wicedyrektorem Stotecznego Biura Turystyki, kieruje promocjg Warszawy na arenie
miedzynarodowe;.

Z wyksztatcenia socjolog o specjalnosci komunikacja zintegrowana - reklama, public relafions, branding.
Ukonczyt rowniez podyplomowe studia MBA. Specjalizuje sie w opracowywaniu kampanii informacyjnych
oraz komunikacji kryzysowe.

Szymon Milczanowski, Partner Zarzgdzajgcy, Winstone
Doswiadczony menedzer projektow, konsultant, analityk biznesowy i inferim manager. Od 19 lat zarzgdza
zespotami, budzetami i organizacjg projekfow i proceséw na wielu poziomach organizacyjnych. Doskonale
porusza sie w warunkach duzej odpowiedzialnosci, stresu i umiejetnosci strategicznego myslenia.
W lafach 2006 - 2008 - specjalista w Narodowym Banku Polskim, cztonek Zespotu Prasowego Prezesa
NBP - Leszka Balcerowicza oraz koordynator projektow edukacji ekonomicznej i kampanii informacyjnych.
W latach 2008 - 2011 - wicedyrektfor Biura Ministra w Ministerstwie Finansow - odpowiedzialny za pion
komunikacji spotecznej, polityke informacyjng i wizerunkowa, projekty komunikacji spotecznej i edukacji
ekonomicznej oraz projekty komunikacji infernetowej catego resortu finansow.

0d 2011 roku doradca i konsultant. Zatozyciel i wspotwtasciciel firmy specjalizujgcej sie w doradztwie
strafegicznym w komunikacji i zarzgdzaniem kryzysem wizerunkowym Winstone sp. z 0.0.
Absolwent prawa na Katolickim Uniwersytecie Lubelskim. Ojciec dwoch corek - Igii Leny i synka Franka.
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Hubert Niedzielski, Kierownik ds. PR marki Volkswagen

0d kwietnia 2019 roku kierownik ds. PR marki Volkswagen w firmie Volkswagen Group Polska. Jest
odpowiedzialny przede wszystkim za wspoOtprace Volkswagena z mediami oraz realizacje strategii PR
marki w obszarze polityki informacyjnej. Koordynowany przez niego projekt ,Volkswagen napedza
elekfromobilnost w Polsce” zostat nagrodzony dwoma ztotymi statuetkami w XVIII edycji konkursu ,Ztote
Spinacze” (w kaftegoriach ,Media Relafions” oraz ,Research&Insight”) oraz zwyciezyt w IPRA Golden World
Awards 2022 w kategorii ,Communication Research’.

Z Volkswagen Group Polska zwigzany jest z od 2015 roku. Pracowat dla SKODY jako specjalista ds. zarzadzania
produktem posprzedaznym, nastepnie w dziale marketingu jako specjalista ds. produktu oraz specjalista
ds. komunikacji w zespole PR marki SKODA. Tam rowniez odpowiadat za wspotprace z mediami oraz polityke
informacyjna.

Wczeéniej sprawowat obowigzki specjalisty ds. marketingu w firmie Profile VOX oraz przepracowat niemal
czfery lata w klubie sporfowym Warta Poznan jako rzecznik prasowy. Jest absolwentem filologii polskiegj
na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza (specjalizacja dziennikarska i PR), ukonczyt sfudia podyplomowe
na Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu (kierunek ,Innowacyjne zarzgdzanie marka”). Absolwent London
School of Public Relafions i Universita Bocconi (kurs Corporate Sustainability).

Agnieszka Pawelska, Rzeczniczka Prasowa i PR Manager, Grupa Unimot

PR Manager z ponad 10-letnim do$wiadczeniem w komunikacji korporacyjnej. Obecnie odpowiada za obszar
komunikacji w paliwowo-energetyczne] Grupie Unimof, zajmujgc stanowisko PR Managera/Rzeczniczki
Prasowej. W latach 2014-2020 pracowata w PGE Polskiej Grupie Energetycznej, od 2019 r. na stanowisku
Starszej Kierowniczki Wydziatu Komunikacji Zewnetrznej. W latach 2011-2014 zwigzana byta z Grupg Domex,
odpowiadajgc za komunikacje marki Media Expert, @ nastepnie marki Avans na stanowisku Rzeczniczki
Prasowe.

Absolwentka Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych UW na kierunkach politologia i bezpieczenstwo
wewnefrzne.

Cztonkini Polskiego Stowarzyszenia Public Relafions.

dr Maksymilian Pawtowski, Group Communications Manager, Teknos Group Oy

Ekonomista, absolwent Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. Posiada blisko 20 laf
dosSwiadczenia w obszarze komunikacji korporacyjnej, marketingu oraz zarzadzania, ktore zdobywatw spétkach
gietdowych, miedzynarodowych koncernach oraz firmach konsultingowych. Zarzgdzat projektami zwigzanymi
z tworzeniem oraz wdrozeniem strafegii z zakresu marketingu, komunikacji zewnetrznej oraz wewnetrznej,
a takze transformacji cyfrowej i budowania doSwiadczen pracownikow. Doswiadczenie zdobywat w firmach
JMC, Orbis/Accor, DTZ/Cushman & Wakefield, Leroy Merlin Polska/Adeo, a obecnie pracuje w Grupie Teknos,
innowacyjnym finskim przedsiebiorstwie dziatajgcym w branzy chemicznej. Jest autorem licznych publikacii
i warsztatbw poswieconych tematyce komunikacji, marketingu i nowych technologii.

Tomasz Podolak, zatozyciel Linkleaders, Ekspertem w obszarze komunikacji zintegrowanej

Jest zatozycielem Linkleaders oraz eksperfem w obszarze komunikacji zintegrowane] dla ustug
biznesowych, nowoczesnych technologiii nieruchomosci komercyjnych. Linkleaders fo jedna z pierwszych
w Polsce agencji PR iemployer branding z mocng specjalizacjg w sektorze ustug biznesowych oraz pionier
ustug marketingu rekrutacji dla IT. W latach 2009 - 2016, jako doradca zarzadu, byt odpowiedzialny
za kreowanie strategii komunikacyjnej ABSL. Jest obecnie doradcg zarzgdu Polskiej Izby Nieruchomosci
Komercyjnych oraz partnerem w PropTech Foundation. Angazuje sie w inicjatywy i projekty doradcze
z pogranicza technologii i nieruchomosci. Przed zatozeniem Linkleaders 12 laf femu zarzgdzat m.in. polskg
filig globalnejagencji PR Cohn&Wolfe. W grupie Linkleaders dziata rowniez agencja mowcow i storytellerow
dla biznesu Primespeakers.
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Kacper Stoma, Public Relafions Manager marki LILOU

Ekspert w dziedzinie public relafions i szeroko rozumiane] komunikacji. Od 8 lat odpowiada za relacje
z mediami, gwiazdami i influencerami. Wspottworzy gtowng komunikacje marki Lilou. Absolwent Wyzsze|
Szkoty Handlowe] w Warszawie oraz Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy. W swojej pracy
sfawia na dopasowywanie dziatan do profilu brandu, konsekwencje oraz wspotprace.

Magdalena Sojka-Kobrzynska, dyrektor ds. public relations w NaviRisk

Z branzg komunikacji i PR zwigzana od ponad dekady. W grupie NaviRisk petni role dyrekfora ds. Public
Relafions, odpowiada za dziatania PR, komunikacje wewnetrzng oraz dziatania wizerunkowe spoétek z Grupy,
m.in. dziatajgcej na rynku ukrainskim i w krajach CIS firmy SecUA. Jest fakze konsultantem ds. PR polskiego
oddziatu miedzynarodowego stowarzyszenia ASIS Infernational, zrzeszajgcego pracownikéw branzy
bezpieczenstwa i zarzadzania ryzykiem.

W zakresie jej obowigzkow jest fakze wsparcie klientow Grupy NaviRisk w zakresie PR kryzysowego oraz
public affairs. Grupa, specjalizujgca sie w zarzadzaniu ryzykiem i szerokorozumianym bezpieczenstwie
biznesu, ma swoje oddziaty w Polsce, Czechach, Ukrainie, totwie i w Szwecji.

Posiada kompetencje z zakresu media relations oraz public affairs, wsparfe umiejetnosciami w zakresie
opracowywania sfrafegii kryzysowych, nabytych w pracy agencyjnej z klienfami wielu branz (m.in. budowlane;j,
spozywczej, farmacji, felekomaow, gérnicze)).

Jako communications manager odpowiadata za media relafions, przygotowanie i wdrazanie strategii
komunikacyjnych w social mediach, confent marketing oraz za relacje z organizacjami biznesowymi
i branzowymi.

Waznymi obszarami jej doSwiadczenia zawodowego jest takze kilkuletnia praca na stanowisku redaktor
naczelnej oraz redakfor prowadzacej czasopism branzowych, gdzie organizowata prace zespotow redakcyjnych
oraz przygotowujgc i wdrazajgc plany marketingowe.

Ukonczyta Wydziat Komunikacji Spotecznej w Instytucie Nauk Politycznych Uniwersytetu  Slaskiego
w Kafowicach.

Marek Wisniewski, PR Direcfor, Comarch SA

Absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Akademii Gérniczo-Huticze] w Krakowie. Swoj rozwoj
zawodowy zwigzat z komunikacjg korporacyjng oraz public relafions. DoSwiadczenie zdobywat w biurze
prasowym Matopolskiego Urzedu Wojew0dzkiego a nastepnie w agencjach: Genesis PR, Sarofa PR i Royal
Brand PR. Od 2015 roku zwigzany z Grupg Kapitatowg Comarch, poczgtkowo na stanowisku specjalisty ds.
content marketingu i PR, a od marca 2016 roku jako dyrekfor komunikacji korporacyjnej. Ukonczyt studia
podyplomowe z zakresu skutecznej komunikacji i kreowania wizerunku na Akademii Gérniczo-Hutniczej oraz
szkolenia dotyczgce mediow spotecznosciowych, komunikacii korporacyjnej i relacji z mediami.

tukasz Zajac, ekspert PR, socjolog i twérca wielu wydarzen spoteczno-biznesowych.

Specjalizuje sie w kilku obszarach: komunikacji korporacyjnej, digital PR, public affairs i zarzgdzaniu
kryzysowym. Autor ksigzki ,Po co jest PR?”. Zatozyt i nadzorowat kilka biur komunikacii.

Cztonek Polskiego Stowarzyszenia Public Relatfions oraz TREND HOUSE. Pracuje z duzymifirmami (SuperDrab,
GoWork.pl) i administracjg rzgdowg (Ministerstwo Rozwoju). Wyktada fakze public relatinos dla studentow
dziennikarstwa. Absolwent studiow podyplomowych Total Design Management oraz kursu Infernational
Academy of Public Affairs. Od 2013 roku prowadzi agencje PR.
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Damian Ziagber, rzecznik prasowy Ubezpieczeniowego Funduszu Gwarancyjnego, cztonek Polskiego
Stowarzyszenia Public Relafions

Studiowat prawo oraz zarzagdzanie w Uniwersytecie Warszawskim, a takze prawo EU w Europejskim Instytucie
Uniwersyteckim we Florencji i komunikacje w Quadriga University w Berlinie. Od dwudziestu lat zajmuje sie
komunikacjg, a w frakcie swojej kariery pracowat dla wielu marek, takich jak Ambra, Link4, Philip Morris, czy
d. Sygma Bank (obecnie BNP Paribas Polska SA). Byt jednym z pierwszych rzecznikow klientow w Polsce.
W latach 2014-2019 doradzat w obszarze PR firmom z réznych sekforéw — Betacom, Promedica24, Hotel
Bayjonn, Sygma Bank, British American Tobacco Augustow — na sfale bedac zwigzanym z Prudential Polska
jako PR manager i rzecznik prasowy. W latach 2019-2020 kierowat biurem komunikacji korporacyjnej
Grupy PZU, petnigc rowniez role jej rzecznika prasowego i odpowiadajgc za relacje z mediami, sponsoring
oraz komunikacje wewnefrzng. Od wiosny 2020 rzecznik prasowy Ubezpieczeniowego Funduszu
Gwarancyjnego. Jest aktywnym cztonkiem Polskiego Stowarzyszenia Public Relations i dziatajgcego przy nim
Klubu rzecznikéw prasowych, a takze panelistg i prelegentem wielu wydarzen poswieconych komunikacji
oraz jurorem branzowych konkursow (Effie, PR Wings). Prywatnie mitosnik (hisforii) rodzinnego Dolnego
Slaska oraz (historii) Bliskiego Wschodu.
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