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CLOUD BI / INTERNET OF THINGS
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DATA LAKES / AUTOMATYZACJA
ZWIEKSZANIE EFEKTYWNOSCI
DEMOKRATYZACJA DANYCH / ROI
OPEN SOURCE / INTERNAL CONSULTING
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WIZUALIZACJA / DATA SCIENCE
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Jezeli pracujesz w obszarze zarzgdzania danymi i ich analizy
nie moze zabrakng¢ Cie na najwazniejszym spotkaniu branzowym w tym roku

DATA ANALYTICS FORUM 2017!

Spotkanie jest odpowiedzig na potrzeby praktykéw - przyjdz i zdobgdz obiektywng i merytoryczng wiedze! Kom-
pleksowa formuta wydarzenia pozwoli Ci w petni dostosowac program do Twoich pofrzeb!

SESJE WSPOLNE to szerokie spojrzenie na rynek i przeglad najnowszych trendow
W Organizacji zarzgdzania danymi oraz najlepsze praktyki w tym zakresie.

SESJE ROWNOLEGLE pozwolg Ci wybrat tematy, kiore sa Tobie najblizsze
zaleznie od petnionych funkcji. Kazdy znajdzie wsrod nich cos dla siebie!

ANALIZA CASE STUDIES to najbardziej praktyczny sposéb na prezentacje
zaawansowanych zagadnien z obszaru

GRONO DOSWIADCZONYCH EKSPERTOW z r62nych branz to gwarancja

kompleksowego omowienia fematow z wielu perspektyw.

Spotkajmy sie na
DATA ANALYTICS FORUM 2017!
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Nowe trendy w zaawansowanej analityce biznesowej - jakie narzedzia i rozwigzania przyniosa

najwiekszg wartos¢ Twojej firmie?

Przemystaw Dobosz - ITS & Digital Business Partner, Sanofi - Aventis

m  Machine learning - jakie sg kluczowe trendy w rozwoju sztucznej inteligenciji w stuzbie biznesu
m  Rozwoj narzedzi cloud i hybrydowych w analityce - jakie rozwigzania pozwalajg zwiekszy¢ wartos¢ biznesu?
m Infernetf of Things - jak wdrozenie elementow loT w przedsiebiorstwie moze wspiera¢ procesy analityczne

i poprawic jakos¢ posiadanych danych?

m Jak rozwoj analityki w biznesie wptywa na strategie Data Management w organizacji

L=}

Zhis Data Governance - how to structure Data Governance process for high performing organisation
Mark Kukolus - Business Intelligence Analyst, Generali - United Kingdom Branch
m Performance culfure & Data Governance as a core process for long term strafegic & operational drivers

Multidimensional analytical models as Dafa Governance baseline framework

[ ]
m  Imporfance of business rules in dafa governance - how fo establish them and who should do it?
]

Data Governance execution automation - budget asis vs. fo be

Przerwa networkingowa

BLOK SESJIROWNOLEGLYCH - STWORZ WEASNA SCIEZKE UDZIALU!

llosciowe metodologie powiedzg co, ale nie zawsze
powiedza dlaczego - jak zobaczy¢ w swoich danych wiecej
i prawidtowo je interpretowac
Tomasz Jaminski - Head of Consumer tfo User Data Team Europe,
OLX Group
CASE STUDY
m Dafablindness - jak znalez€ ztoty Srodek i wykorzystac posiadane
dane do zwiekszenia wartosci biznesu
m Jak unikng¢ btedow wynikajacych z posiadania duzych ilosci danych
m Jak unikng¢ zbednego mnozenia danych i analiz
m  Praktyczne wskazdwki dotyczgce weryfikacji danych ptynacych z analiz

W jakich obszarach biznesowych machine learning
moze wspiera¢ podejmowanie decyzji i pomo6c
zwiekszy¢ efektywnos$¢ procesow
Artur Grzadziel - Big Data Solution Architect, Data Scientist, GE Digital
CASE STUDY

m Dlakogo jest machine learning - kiedy warto zaintestowac

W rozwigzania automatyzacji proceséw analitycznych?
m Jakie dziaty mogg zyskac z wdrozenia narzedzi machine learning
m  (Czego pofrzebujesz, aby wdrozy¢ machine learning w swojej firmie?
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Demokratyzacja danych - jak narzedzia self-service
zmieniajg funkcjonowanie biznesu i wykorzystanie analityki
Waldemar Kruk - Business Solutions Advisor, AMS

Robert Pigtka - Analityk Business Intelligence, AMS

CASE STUDY

m Jak narzedzia self-service w analityce biznesowej zmieniajg
przebieg procesow w firmie?

m Jakie narzedzia wybracijak je efektywnie wdrozy¢, aby zapewnic
szerokiej grupie pracownikéw mozliwos¢ samodzielnego
przeprowadzania analiz i tworzenia raportow

m  Kazdy maswojg prawde? Jakie ryzyka wynikajg z wdrozenia
narzedzi self-service?

Analityka w biznesie - jak zapewni¢ sprawng komunikacje
i realizacje celéw przez odpowiednie umocowanie
w strukfurze organizacji?
Michat Plit - Dyrektor Departamentu Analiz Strategicznych, Lux Med
Adam Sienkiewicz - Business Confroller, Lux Med
CASE STUDY
m Infernal consulting - jako narzedzie realizacji wyniku
m (Gdzie w strukturze organizacji ulokowac analitykow,
aby byli realnym wsparciem dla biznesu
m DDD - Dafe driven decision — wyzwania dnia codziennego
m  Nowe role, nowe oczekiwania - jakie umiejetnosci miekkie
muszg posiadac analitycy, aby efektywnie wspierac biznes
w codziennej pracy

Przerwa na lunch

Jak mie¢ doskonate narzedzia analityczne i nie przeptacic?
Czy narzedzia open source s3 dobre dla wszystkich?
Artur Maliszewski, Head of Business Infelligence, Currency One
CASE STUDY
m ROl dziatéw analitycznych - jak dzieki obnizeniu kosztéw wdrozenia
i utrzymania narzedzi analitycznych zwiekszy¢ dochody z biznesu
m  Narzedzia open source vs ptatne w dziatach analitycznych
— jakie narzedzia wybrac zaleznie od potrzeb zespotdw analitycznych
m  Jak przyspieszycC utylizacje narzedzi open source
B Zaawansowana analityka w zasiegu reki — na przyktadzie R

Wzbogacanie danych organizacji na podstawie zewnetrznych
baz i stownikéw referencyjnych
Przemystaw Pawlak - Data Quality Manager, Metlife
CASE STUDY
m Jakie dane mozemy pozyskac z zewnatrz organizacji i w jaki sposob
mozemy uzyskac z nich uzyteczng wartos¢ biznesowg
m Jakosc danych zewnetrznych — w jaki sposob zweryfikowac
wiarygodnose, kompletnosc i aktualnose pozyskiwanej informacii
m Jak powinna wygladac idealna wspotpraca z organami
panstwowymi i regulatorami w zakresie wymiany danych

Przerwa networkingowa i na zmiane sal
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Data & Analytics Governance - jak opracowac i wdrozy¢
strategie zarzgdzania danymi i analityka w organizacii
Marek Wilczewski - Dyrekfor Biura Zarzadzania Informacja, PZU
CASE STUDY
m  Roleizadania biznesu i dziatéw analitycznych w zarzgdzaniu
danymi organizacji
m  Jak przejsc ze starego do nowego modelu zarzadzania danymi
m Jak przeprowadzit fransformacije obszaru oraz systemaow
Bl/analitycznych, aby wykorzystat w petni potencjat posiadanych
danych
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Cloud BI - jakie korzysci moze osiagnac organizacja
z wdrozenia analityki w Chmurze?
Dariusz Flisiak - Business Intelligence & Data Warehouse Director,
Credit Suisse
CASE STUDY

m  Modele Bl w Chmurze, wyzwania z integracjg danych
Potencjat analityki i dojrzatoS¢ organizacii
Obecnie wykorzystywane narzedzia Bl / analityczne
Architektura IT oraz architektura danych
Kompetencje
Bezpieczenstwo / aspekty prawne

Zakonczenie pierwszego dnia Forum
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== Steps fo find suitable Bl set-up and making it work in the reality: from implementation of the system towards

creating a data driven culture
Mari Hermanns - Head of Business Intelligence, solarisBank

m Definifion of expectafions for Bl: defining the need for business intelligence in the organization
m  Decision on fools: simple steps to take to find the Bl fool most suitable for the needs of the organization
m  Durability of Bl: building a data-driven culture that maximises the return of investment of Bl

Business Intelligence a RODO - jak wejscie nowych przepiséw wptynie na procesy analityczne w firmie
Xawery Konarski - Starszy Partner, Adwokat, Traple Konarski Podrecki i Wspélnicy

m  Kluczowe zmiany jakie wymusi wejscie w zycie RODO
Gromadzenie i katalogowanie danych w Swietle nowych przepisow
Jak zmieniaja sie zasady udostepniania danych

Anonimizacja a modele analityczne

]
]
[ ]
m  Prawo do bycia zapomnianym

Przerwa networkingowa

BLOK SESJIROWNOLEGLYCH - STWORZ WEASNA SCIEZKE UDZIAEU!

Efektywna i efektowna komunikacja wynikéw analiz
- jak przygotowac prezentacje, aby byta zrozumiata
dla odbiorcow
Pawet Kopacki - Kierownik Dziatu Analiz Sprzedazowych i Big Data,
Grupa Wirtualna Polska
CASE STUDY
m Jak kreowac inferesujgce opowiesci w oparciu o dane
Innowacyjne narzedzia i rozwigzania wspierajgce wizualizacje wynikow
Budowanie konfekstu
Strategiczne uzycie koloru
Innowacyjne rozwigzania w wizualizacji wynikow
Przyktady - wizualizacje w praktyce

Jak stworzy¢ srodowisko data science w analityce digitalowej
- koszty, narzedzia, wspotpraca z biznesem
Adam Wiatkowski - Digital Data Scientist, Orange
CASE STUDY
m Jak stworzycC efektywne Srodowisko data science w digitalu,
odpowiadajgce na potrzeby biznesowe?
m Jak dobract najlepsza metodyke, architekture i narzedzia
do pracy z dostepnymi danymi

m Narzedzia oraz zakres dziatan dedykowany dla dafa scienfist

- automatyzacja dziatan, eksploracja, analiza duzych zbioréw, logi
m Przyktady wykorzystania niestandardowych zrodet danych
m  Ograniczenia w wykorzystaniu data science
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Analytics on the edge - jak wykorzystac dane ptynace
z Internetu Rzeczy dla osiggnigcia korzysci biznesowej
Kazik Surata - Manager Business Intelligence, JLL
CASE STUDY
m Jakie dane warto zbiera¢ i analizowac i jakg korzy$€ mozna
z nich uzyskac
m Infernetf of Things - jak wdrozenie elementow loT oraz zwigzanej
z nimi analityki moze wspierac procesy analityczne, operacyjne
i poprawic jakos¢ posiadanych danych
m  Korzysciiryzyka zwigzane z wykorzystaniem rozwigzan loT
w analityce

Jakosc¢ danych - kluczowy warunek sukcesu wykorzystania
danych w organizacji przy wsparciu narzedzi Bl
Dariusz Gatezowski — Dyrektor Biura Jakosci Danych, PKO Bank Polski
CASE STUDY
m  Definicje i stowniki — w jaki spos6b uzgodni¢ rozumienie
danych i ich definicji
m  Cozrobi¢, aby pracownicy na kazdym szczeblu stale dbali
0 jakos¢ wprowadzanych i przetwarzanych danych?
m Jakrozwijac kulture organizacji, aby zapewni¢ dbatosc
0 jakos¢ wprowadzanych danych
m  Najefektywniejsze narzedzia weryfikacji jakosci
wprowadzanych i przetwarzanych danych

Przerwa na lunch

Jak zarzadzac¢ danymi w organizacji - rola Chief Data Officera
Michat Hoppel - Chief Digital Officer, BZ WBK
CASE STUDY

m  Pocow firmie CDO?

m \Wdrozenie zasad zarzgdzania danymi w firmie

m Jak zaangazowac wtascicieli danych

m  Korzysciz dziatajgcych procesow jakosci danych

Jak Business Intelligence moze wspierac biezaca
dziatalnos¢ operacyjng
Woijciech Olszéwka - Head for the reporting systems IT, NC+
CASE STUDY
m W jakisposob zwiekszyc¢ zyski firmy przez wykorzystanie
narzedzi Bl w punkcie sprzedazy?
m Zinfegrowanie analitykina roznych poziomach zarzadzania
m Operacjonalizacja Bl

Przerwa networkingowa i na zmiane sal
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Jak wdrozy¢ i wykorzystac¢ data mining w Twojej firmie
Rafat Latkowski, Director of Analytics, Payback
CASE STUDY
m  Realizacja projektu dafa mining - od planowania do wdrozenia
m  Przygotowanie danych - jak przeprowadzi¢ audyt posiadanych
zasobow i przygotowac je do wykorzystania narzedzi
zgtebiania danych
m  Nacozwracat uwage tworzgc modele predykcyjne?

e - DATA
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Cykl zycia modeli uczenia maszynowego i statystycznego

w firmie

tukasz Grala - Architekt danych, TIDK
m  Czy uruchomienie modelu przez Data Scientist fo koniec projekfu?
m  Czy modele sie audytuje i koryguje?
m Jaktojest w metodyce CRISP-DM?

Zakonczenie Forum i wreczenie certyfikatow
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Mariis a leading Bl expert for fintech ventures. She is heading business infelligence atf solarisBank overseeing the development of an automated banking platform
that relies on data analytics and actionable infelligence. Her vision is that Bl should be a cross-functional department that supports all internal stakeholders,
by making the use of internal data easily accessible and understandable. She is working towards the goal that everyone in the organisation can use BI tools
independently to answer their questions and gain valuable insights in order to perform their daily fasks, whereas the Bl department itself would focus on
more complex analysis. She has gathered fintech experience before at FinLeap and payleven and worked as a senior consultant for PwC. Mari graduated from
Stockholm School of Economics and Maastricht University with distinction. Mari was listed in the Forbes 30under30 for Finance in Europe 2017 and as a top10
under 35 in the German finance industry by Capital magazine.

Performance-focused professional with successful frack record in operations development and improvement, especially in Management Information Systems,
Financial Processes and Information Technology. He is business intelligence & corporate performance management expert who delivered programmes &
projects for large and mid-market enterprises including Volvo Group, Polpharma, Aviva, SKOK Stefczyka, Intertoll Europe as well as institutional clients including
European Commission in Brussels and European Investment Bank in Luxembourg. Through various roles, working directly with executives, high performing feams
and other entrepreneurs he fosters control and automation methods in enterprises & institutions management and operations. Currently he works at Generali for
global corporate insurance operations in the City of London. Previously he acted as Managing Partner and in other roles for BICPM, for the last decade delivering
solutions for clients in the CEE region and Western Europe. Recognised as expert in Managerial Finance & Accounting (Wharton Business School, IESE, University
of Gdansk cerfified and Bloomberg speaker), Financial Controlling, Analytics and Reporting Automation, as well as processes and systems related fo SSC / BPO
/ 1T0 development & improvement. He also holds Master of Science in Control Engineering from Gdansk University of Technology.

il
L

Ukonczyt Wydziat Cybernetyki Wojskowej Akademii Technicznej w Warszawie. Posiada certyfikacje CCNP, Microsoft i Prince. W branzy farmaceutycznej pracuje
od 12 lat. Specjalizuje sie w budowaniu innowacyjnych rozwigzan w obszarze Digital i Multichannel dla branzy farmaceutyczne;.

NG
oL

Specjalizuje sie w zarzadzaniu informacjg w przedsiebiorstwach, analityce biznesowej, informatycznych systemach analitycznych oraz zarzgdzaniu wynikami
i efektywnoscig. Posiada ponad czfernastoletnie doswiadczenie w tych obszarach zdobyte w konsultingu biznesowym i technologicznym na miedzynarodowych
projektach dla klientéw sektora finansowego, telekomunikacyjnego, produkcyjnego i publicznego.
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0d 2004 roku w PKO BP SA. Menager z ponad 10 letnim doSwiadczeniem w obszarach Planowania i Kontfrolingu, Informacji Zarzadczej, Hurtowni Danych
a obecnie Systemu Zarzgdzania Danymi. Lider po stronie Banku w zakresie opracowywania a nastepnie wdrazania Rekomendacji D - Rekomendacje zwigzane
z zagadnieniami Informacji Zarzadczej oraz Systemu Zarzadzania Danymi w tym jakoScig danych. Wspattwarca oraz odpowiedzialny za rozwoj obszaréw Data
Science. Mentor i opiekun programoéw praktyk i stazy, wspétpraca z uczelniami, promotor wiedzy z zakresu jako$ci oraz analizy danych.

Architekt danych w TIDK - Data Scientist as a Service. Doktorant Wydziatu informatyki Politechniki Poznanskiej w obszarze data minigu i uczenia maszynowego.
0d 2010 roku Microsoft Most Valuable Professional (MVP) w kafegorii Data Platform. Certyfikowany trener Microsoft, posiada od lat wszystkie certyfikaty
Microsoft w zakresie danych, analizy, Bl i Big Dafa. Prelegent na licznych konferencjach w kraju i na $wiecie. Lider Data Community (dawniej PLSSUG), cztonek
zarzadu PTI oddziat Wielkopolski.

Praktyk z ponad dziesiecioletnim doswiadczeniem w branzy IT. Architekt Rozwigzan BigData oraz Data Scienfist w GE Digifal (IT Cenfre of Excellence Krakow).
Wczesniej zdobywat doswiadczenie pracujac dla najwiekszych firm IT oraz klientow z branzy FMCG, telekomunikacyjnej oraz bankowej. Stypendysta Prezesa
Rady Ministréw. Absolwent Wydziatu Elektroniki i Technik Informacyjnych Politechniki Warszawskiej (Informatyka) oraz studiow w Szkole Gtéwnej Handlowej
(Zarzadzanie Projektami, Zarzgdzanie Wiedza). Doktorant Instytutu Badan Systemowych Polskiej Akademii Nauk.

Chief Data Officer doSwiadczony we wdrazaniu zasad zarzadzania danymi w instytucji finansowej oraz praktycznym wykorzystaniu tych mechanizmow, a takze
we wspotpracy w ramach miedzynarodowych grup bankowych. Zarzadzajacy réznymi dziatami IT w bankowosci od ponad 18 lat, gtownie w dziedzinie rozwoju
systemow oraz zarzadzania hurtowniami danych.

Swoje doswiadczenie w obszarach e-commerce, business intelligence oraz badan rynkowych zdobywat zaréwno w domenie online, jak i FMCG. Posiada unikalne
zrozumienie mechaniki i kultury obu fych Swiatdw. Energie czerpie z podejmowania ciekawych wyzwan biznesowych i przecierania nowych szlakéw. Pasjonuje
sie budowaniem interdyscyplinarnych zespotéw, zbudowanych z krytycznie myslacych lideréw. Skoncentrowany na rozwoju silnych stron kazdego cztowieka.
Absolwent Politechniki Poznanskiej na kierunku Elektronika i Telekomunikacja oraz studiéw podyplomowych z zakresu Zarzadzania Przedsiebiorstwami na
Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu. Prywatnie maz i tata, dla ktérego dbanie o rodzine i ciepto domowe jest najwazniejsze. Fotograf z zamitowania.
Aktywny sportowo - frenuje aikido oraz taniec.
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_ i) Ekspert prawny z ponad 20-letnim doSwiadczeniem w nowych technologiach. Starszy partner i wspotzatozyciel kancelarii Traple Konarski Podrecki i Wspalnicy.

W Kancelarii nadzoruje prace zespotow Technologie Media Telekomunikacji. Doradza polskim i miedzynarodowym przedsiebiorstwom w zakresie prawa

N f“ telekomunikacyjnego, IT, Internetu oraz ochrony danych osobowych. Zasiada w Radzie Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji (PIIT), jest cztonkiem zarzadu
: PIIT. Jest doradca prawnym Zwigzku Pracodawcow Branzy Internetowej IAB Polska oraz Polskiej Izby Ubezpieczen (PIU). Jako ekspert brat udziat w pracach

legislacyjnych nad szeregiem ustaw z zakresu prawa nowych fechnologii, w fym ustawy o ochronie danych osobowych. Jest arbitrem Sadu Polubownego ds.
domen internetowych przy PIIT. Doradza Izbom Gospodarczym oraz Zwigzkom Pracodawcow przy tworzeniu kodeksow postepowania dotyczacych wdrozenia
RODO. Wielokrotnie rekomendowany w polskich i zagranicznych rankingach prawnikéw specjalizujgcych sie w TMT (min. Chambers Europe, Legal 500,
Rzeczpospolita). Autor kilkudziesieciu pozycji naukowych z zakresu prawa nowych technologii i ochrony danych osobowych, w tym Komentarza do ustawy
o0 Swiadczeniu ustug droga elektfroniczna.

Inzynier Zarzadzania, stawiajacy na ludzi przywaédca fransformacyjny, wyznawca Gemba Kaizen z wielkim umitowaniem technologii w biznesie, pasjonat narzedzi
do wizualizacji, obrdbki i eksploracji danych dla wsparcia decyzji menedzerskich,. W branzy marketingu elekfronicznego od 10 lat, lider zespotéw sprzedazowych
online, w ostatnich latach zwigzany z sektorem wydawniczym, gdzie przewodzit zespotom Sprzedazy, Analiz oraz Traffic. W ramach projektéw dofinansowanych
przez Unie Europejska wspotpracowat w obszarze analiz biznesowych z rozpoczynajacymi dziatalno$¢ przedsiebiorcami, brat udziat w projekcie stworzenia
klastra przedsiebiorczosci zarzadcow nieruchomosci. Obecnie Kierownik Dziatu Analiz Sprzedazowych i Big Data w Pionie Sprzedazy Grupy Wirtualna Polska.
Specjalista DIMAQ, aktywny dziatacz Stowarzyszenia IAB Polska, szef i wspotzatozyciel Grupy Roboczej Adbloki.

Absolwent UW, SGH i Executfive MBA (UW we wspotpracy z University of Illinois af Urbana - Champaign USA). Z branzg reklamowg zwigzany od 1994 r. Ekspert
w obszarze badan mediow, analityce premium, big data. Prezes w spotkach Polskie Badania Reklamy Zewetrznej sp. z 0.0. oraz Polskie Badania Outdooru Sp.
z0.0. Cztonek Rady Nadzorczej Instytutu Badan Outdooru Sp. z 0.0. Doradca ds. rozwigzan biznesowych w AMS SA (Grupa Agora). Wtasciciel INSIGHT PRO, firmy
doradczej specjalizujacej sie w analizach strategicznych, data-miningowych oraz narzedziach wspomagajacych marketing sprzedazy.

0d poczatku dziatania PAYBACK w Polsce jest odpowiedzialny za realizacje projektow Customer Insights i Business Intelligence na rzecz Programu PAYBACK
i jego partneréw. 0d 15 laf zwigzany z komercyjnym wykorzystaniem analityki i Data Mining w sektorach ustug finansowych, telekomunikacyjnych, programach
lojalnosciowych i sieciach sprzedazy detalicznej. Wczes$niej pracowat m.in. w takich firmach jak Nutech Solutions, SAS Institute czy Raiffeisen Bank Polska.
Oproczosiggniec biznesowych, w swoim dorobku posiada rowniez liczne publikacje naukowe o tematyce Data Mining. Jest absolwentem Informatykii Matematyki
Uniwersytefu Warszawskiego. W wolnym czasie kontynuuje prace naukowa i dydaktyczng w zakresie Data Mining / Data Science.
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Razem ze swoim zespotem jest odpowiedzialny za utrzymywanie srodowiska analitycznego, dostarczanie wiedzy i rekomendacji osobom podejmujacym decyzje,
zasilanie raportéw Bl w dane, fworzenie modeli zwykorzystaniem machine learning i wbudowywanie ich w produkty firmy. Wczesniej wspétpracowat z najbardziej
rozpoznawalng firma e-commerce w Polsce, funduszami inwestycyjnymi oraz wspierat startup'y infernetowe. Absolwent Politechniki Poznanskiej, specjalizacji
Systemy Wspomagania Decyzji.

0d wielu lat zwigzany z branzg ptatnej felewizji premium. Zajmuje sie wszelkimi aspektami raportowania dotyczacymi bazy CRM od modelowania struktur,
projektowania mechanizmow replikacji po mechanizmy i narzedzia do dystrybucji informacji za pomoca raportéw do odbiorcéw wewnatrz i na zewnatrz organizacji
oraz projektowania i realizacji réznorodnych procesow kontrolnych i interfejsow komunikacyjnych pomiedzy bazami danych.

Zwigzany z rynkiem medidw i badan od 2000 roku. Analityk business intelligence, odpowiedzialny za obszary badawcze, analizy iloSciowe oraz raportowanie.
Aktywnie uczestniczy w rozwoju nowych narzedzi analitycznych, data miningu i rozwigzan Big Dafta w ramach wsparcia sprzedazy. Absolwent UW na wydziale
socjologii.

Absolwent SGH, cztonek ACCA. Kariere zawodowg rozpoczynatw RSM Salustro Reydel, pracujgc w Dziale Audytu. Zdobyt doswiadczenie nastanowiskach Kontroler
Finansowego (Sephora, Lux Med) Dyrektfora Finansowego (Alshaya CEE, Ulitimate Fashion) Obecnie na stanowisku Dyrektora Kontrolingu Strategicznego Grupy
LUX MED. Prywatnie: wielbiciel rodziny, podrozy, pitki noznej, brydza i gier planszowych.

Absolwent Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. Rozpoczat kariere w 2007 roku w miedzynarodowej grupie finansowej Oney Banque Accord
pracujac kolejno na stanowiskach: Kierownik Zespotu Call Center, Analityk w Dziale Marketingu, Kierownik Dziatu Marketingu. 0d roku 2011 pracowat w Provident
Polska jako Starszy Analityk ds. Zarzadzania Wynikiem Oddziatow. Od roku 2012 pracuje w GRUPIE LUX MED jako Business Controller.

Z wyksztatcenia astronom, z zamitowania expert analizy i wizualizacji danych. Ma ponad 12 lat doSwiadczenia we wdrazaniu rozwigzan analitycznych zdobytego
w najwiekszych na swiecie firmach konsultingowych, miedzy innymi w Londynie. Ekspert w zakresie Business Intelligence oraz zarzadzania i analizy danych.
W JLL odpowiedzialny jest za przygotowywanie i wdrazanie innowacyjnych rozwigzan analitycznych i raportowych umozliwiajacych lepsze zrozumienie portfolio
nieruchomosci oraz maksymalizacje korzysci ptynacych z integracji wszystkich dostepnych zrédet danych. W frakcie swojej kariery projektowat i realizowat
projekty analityczne i raportowe dla najwiekszych swiatowych klientow z branzy finansowej, telekomunikacyjnej oraz sprzedazy detalicznej.
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Konsultant web analtyki, data scientist, big data, a takze programista java script, R oraz Python, a takze mitosnik platform SAS i Javy. Jako konsultant pracowat dla
kilku wiodacych agencji interaktywnych, efektywnosciowych a takze po stronie korporacji. W Data Science specjalizuje sie w analizie danych online szczegélnie
w kontekscie srodowisk sprzedazowych, crm, customer infelligence. Jest upartym wyznawcg ciggtego ksztatcenia sie i poszerzania wiedzy. W wolnych chwilach
podraznik i czytelnik literatury fantasy. Obecnie pracuje w Orange jako Digital Data Scientist na potrzeby dziatu UX.

0d 9 laf jest odpowiedzialny za Strategie Zarzadzania Informacja w Grupie, w tym za standaryzacje informacji, koordynacje procesow Dafa Governance i Data
Quality oraz budowe, rozwéj i utrzymanie korporacyjnej Hurtowni Danych oraz obszaréw raportowo-analitycznych (w tym Business Intelligence, analityczny
CRM). 0d wielu lat jest menadzerem w licznych projektach biznesowych (regulacyjnych, zarzadczych i analitycznych) oraz technologicznych z obszaréw takich
jak: wdrozenie MIS, CRM, ERP, ABC, Solvency Il, FATCA, Fraud Detection, wdrozenia duzych systemow, integracja i optymalizacja hurtowni danych, Big Data czy
mobilnos¢. 0d marca 2016 r. jest rowniez cztonkiem Rady Nadzorczej PZU Centrum Operacji SA. Cztonek Podkomisji Standaryzacji Informacji w PIU, odpowiada
za wymiane informacji z UFG ze strony PZU. Jest mgr inz. informatyki, ukofnczyt studia podyplomowe z ubezpieczen na Akademii Finanséw oraz pedagogike.




FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

DATA ANALYTICS FORUM 2017

WYZWANIA NOWOCZESNEJ ANALITYKI BIZNESOWEJ . )
Nazwa Firmy/Osoba fizyczna:

TERMIN | MIEJSCE WYDARZENIA: 24-25 pazdziernika 2017 r., Warszawa

U Wyrazam zgode na przesytanie przez Gremi Media S.A. z siedzibq w Warszawie, ul. Prosta 51, na udostepniony przeze mnie adres poczty elektro- NP
nicznej i numer telefonu informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq elektroniczng (Dz. U. 2002
nr 144 poz. 1204 ze zm.). W kazdym momencie przystuguje mi prawo do odwotania powyzszej zgody. ulica, nr domu, nr lokalu:

U Wyrazam zgode na przekazanie moich danych osobowych, w tym adresu poczty elektronicznej i telefonu spétkom powigzanym z Gremi Media
S.A. zsiedzibq w Warszawie, ul. Prosta 51, oraz partnerom wydarzen na przetwarzanie ich przez w/w podmioty w celu marketingu bezposredniego
ich produktéw lub ustug oraz w celu przesytania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogq
elektroniczng (Dz. U. 2002 nr 144 poz. 1204 ze zm.). W kazdym momencie przystuguje mi prawo do odwotania powyzszej zgody.

U Przyjmuje do wiadomosci, ze moje dane osobowe umieszczone zostajg w bazie danych administratora danych tj. Gremi Media S.A. Z Siedzibq =+ =t s
w Warszawie, ul. Prosta 51, i zgodnie z tresciq art. 23 ust. 1 pkt. 3 i 5 ustawy o ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133 poz. 883 z 1997 r. ze

zm.) i mogq byc przetwarzane w celu wykonania zawartej ze mng umowy oraz w celu marketingu bezposredniego wtasnych produktow lub ustug Telefon: ..o
administratora danych. Jednoczesnie przyjmuje do wiadomosci, ze podanie przeze mnie danych jest dobrowolne i przystuguje mi prawo wglqdu Faks:
do swoich danych, ich poprawiania oraz usuniecia z bazy. AK S,
Ml
CENA:
Q 2750 zt/os + 23% VAT DANE UCZESTNIKA/UCZESTNIKOW:
Cena obejmuje: udziat w dwudniowym forum, materiaty, lunch, przerwy kawowe. Imieinazwisko: ... ... ...
UWAGI/KOD PROMOCYINY: ..ottt SEANOWISKO: ..o
WARUNKI ZGLOSZENIA: Ml
1. Warunkiem zgtoszenia udziatu w ustudze edukacyjnej jest przestanie wypetnionego formularza rejestracyjnego na stronie www.konferencje.rp.pl, e-mailem pod adres
wojciech.winiarski@rp.pl (dalej ,Zgtoszenie”) oraz otrzymanie e-mailowego potwierdzenia o uczestnictwie w ustudze edukacyjnej. TelefON: oo

2. Przestane Uczestnikowi przez Organizatora potwierdzenie Zgtoszenia réwnoznaczne jest z zawarciem umowy o $wiadczenie ustugi edukacyjnej, stanowi warunek
dopuszczenia do ustugi edukacyjnej oraz podstawe do obcigzenia Uczestnika optatg za ustuge.

3. Wptaty nalezy dokona¢ w terminie 14 (czternastu) dni od daty otrzymania wezwania do dokonania ptatnosci za udziat w ustudze edukacyjnej, nie pézniej jednak niz
2 (dwa) dni przed jej rozpoczeciem. Wptaty nalezy dokona¢ na rachunek:

Imieinazwisko: ... ...

Gremi Media S.A. ul. Prosta 51, 00-838 Warszawa StANOWISKO: o
Ing Bank $Slaski S.A. 14 1050 1025 1000 0090 3096 4259
Niedokonanie wptaty we wskazanym terminie nie jest jednoznaczne z rezygnacjg Uczestnika z udziatu w ustudze edukacyjnej. P T 1

4. Uczestnik jest uprawniony do rezygnacji z ustugi edukacyjnej na nastepujacych zasadach:
a. rezygnacja winna zostac ztozona na pismie i przestana Organizatorowi w trybie wskazanym w ust. 1;
b. w przypadku doreczenia rezygnacji w terminie co najmniej 21 (dwudziestu jeden) dni przed jej rozpoczeciem Organizator obcigza Uczestnika optatg administracyjna
w wysokosci 400 zt +23% VAT;
c. wprzypadku doreczenia rezygnacji w terminie kroétszym niz 21 (dwadziescia jeden) dni przed jej rozpoczeciem, Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty petnych
kosztéw uczestnictwa w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajgcych z zawartej umowy.

5. W przypadku nieodwotania zgtoszenia uczestnictwa oraz niewzigcia udziatu w wydarzeniu, zgtaszajgcy Uczestnik zobowigzany jest do zaptaty petnych kosztéw uczestnictwa
w ustudze edukacyjnej (100% ceny) wynikajacych z zawartej umowy.

6. W przypadku gdyby ustuga edukacyjna nie odbyta sie z powodéw niezaleznych od Organizatora, Uczestnikowi zostanie zaproponowany, wedtug uznania Organizatora,
udziat w ustudze edukacyjnej w innym terminie lub w ciggu 14 dni roboczych zostanie zwrécona petna kwota wptaty.

7. Organizator zastrzega sobie prawo odmowy uczestnictwa w ustudze edukacyjnej osoby powigzanej w jakimkolwiek charakterze z podmiotem konkurencyjnym dla miejscowoéc’, datai pOdpiS
wspétorganizatora ustugi edukacyjnej wskazanego w programie. W przypadku ujawnienia powyzszych okolicznosci po dokonaniu wptaty za uczestnictwo w ustudze
edukacyjnej, petna kwota wptaty zostanie zwrécona w ciggu 14 dni roboczych. Organizator zastrzega sobie takze prawo odmowy uczestnictwa w ustudze edukacyjnej
bez podawania przyczyny.

8. Dokonanie Zgtoszenia jest rownoznaczne z akceptacja niniejszych warunkéw oraz akceptacjg warunkéw Regulaminu i upowaznieniem Organizatora do wystawienia faktury
VAT bez sktadania podpisu przez Uczestnika albo osobg upowazniong ze strony zgtaszajgcego Uczestnika.

9. Organizator zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian dot. programu, prelegentéw oraz do odwotania wydarzenia.

pieczatka firmy




